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 DITP Overseas Report จ านวน 26 ข่าว  
  
 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 (9  ข่าว) 
 สคต.นครเฉิงตู สาธารณรฐัประชาชนจีน 

 • ขนมขบเคี้ยวส าหรับผู้สูงอายุในจีน                                                      
 สคต.เมืองชิงต่าว สาธารณรฐัประชาชนจีน 
 • ส่องแนวโน้มตลาดเครื่องดื่มของจีนในปี 2565                                                   
 สคต.กรุงมะนิลา (ส่วนที่ 2) ไต้หวัน 
 • การเจรจาแผนริเริ่มทางการค้าแห่งศตวรรษท่ี 21 ไต้หวัน-สหรัฐฯ เตรียมเปิดฉากเดือนกันยายนนี้                                                                                                                                   
 สคต.นครคุนหมิง สาธารณรฐัประชาชนจีน 
 • ร้านอาหารไทยในยูนนานเติบโตสวนกระแสโควิด-19 
 สคต.เมืองฮ่องกง เขตบริหารพิเศษฮ่องกง 
 • ฮ่องกงปรับสูตร 0+3 เปิดประเทศต้อนรับนักท่องเที่ยว                                                                                                                     
 สคต.กรุงมะนิลา   ประเทศฟิลิปปินส์ 
 • ผู้ประกอบการค้าปลีกฟิลิปปินส์กังวลค่าเงินเปโซอ่อนค่าลงอย่างต่อเนื่อง 

• ฟิลิปปินส์มีจ านวนผู้พลัดถิ่นจากภัยพิบัติสูงสุดในอาเซียน 
 สคต.เมืองมุมไบ สาธารณรัฐอินเดีย 
 • อินเดียผลักดันนมและผลิตภัณฑ์ แข่งขันในตลาดโลกระยะยาว 

• อินเดียปลุกกระแสผ้าทอมือสานต่อสู่ตลาดสากล 
  
 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 (17  ข่าว) 
 สคต.นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 • ผู้บริโภคอเมริกันรุ่นใหม่ ก าลังเปลี่ยนแปลงรูปแบบการซื้อเสื้อผ้า 

• เทรนด์การเติบโตของ E-commerce ในสหรัฐฯ และโอกาสของผู้ประกอบการไทย 
 สคต.นครลอสแอนเจลิส ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 • ลักษณะประชากรสัมพันธ์กับลักษณะสินค้าท่ีตลาดต้องการ 

• ธุรกิจค้าปลีกสหรัฐฯ แสดงแนวโน้มเติบโตในปี 2022 
 สคต.นครโทรอนโต ประเทศแคนาดา 
 • กลยุทธ์บรรจุภัณฑ์อาหาร “Size and Colour Do Matter 
 สคต.เมืองไมอามี ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 • ชาวอเมริกันเบื่อสินค้าแฟชั่น Loungewear 
 สคต.นครชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 • ตลาดค้าปลีกอาหารสัตว์เลี้ยงแบบสดและแช่แข็งมาแรง 
 สคต.นครแวนคูเวอร์  ประเทศแคนาดา 
 • แคนาดาคาดการณ์พลเมือง 57 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2068  
  
  
  
  



  
  
 สคต.กรุงเม็กซิโก  ประเทศเม็กซิโก 
 • คอสตาริกาจะสมัครเข้าร่วมเป็นสมาชิก Trans-Pacific Partnership (TPP) 
 สคต.เมืองมิลาน ประเทศอิตาลี 
 • ถอดบทเรียนจากอิตาลี ผู้น าแห่งสินค้าบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 สคต.กรุงไคโร ประเทศอียิปต์ 
 • อียิปต์แต่งตั้งผู้ว่าการธนาคารกลางคนใหม่ 
 สคต.กรุงเทลอาวีฟ  ประเทศอิสราเอล 
 • รัฐบาลอิสราเอลให้ผลิตภัณฑ์นมขึ้นราคาอีก 4.9% 

• การส่งออกของอิสราเอลคาดว่าจะแตะระดับสูงสุดเป็นประวัติการณ์ที่ 165 พันล้านดอลลาร์ในปี 2565 
 สคต.เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
 • การค้าต่างประเทศสินค้า non-oil ของยูเออี ไตรมาสแรกปี 65 ขยายตัว 17% 
 สคต.เมืองเจดดาห์ ประเทศซาอุดิอาระเบีย 
 • non-oil sector ของซาอุดีอาระเบียท ารายได้ 22.9 พันล้านเหรียญสหรัฐๆเติบโตร้อยละ 31 ไตรมาสสองปี 

2022 
 สคต.กรุงอาบูจา  ประเทศไนจีเรีย 
 • การรับรองมาตรฐานผลิตผลทางการเกษตรก่อนส่งออกของไนจีเรีย 

• ไนจีเรียเปิดตัวนโยบายเทคโนโลยีการเกษตรและนวัตกรรมแห่งชาติเพ่ือลดการนาเข้าอาหาร 
  
                                                                                                                                       ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 และ 2 

                                                                                                                                                                  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ                                                                                                                                                                           
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ส ำหรับผู้สูงอำยุที่มีควำมอยำกอำหำรลดลง ขนมขบเคี้ยวที่อร่อยน่ำจะเป็นตัวเลือกที่ดีในด้ำนกำรเสริม
โภชนำกำรและบรรเทำควำมอยำกอำหำร นอกเหนือจำกอำหำรมื้อหลัก แต่เนื่องจำก ผู้สูงอำยุจ ำนวนมำกมีโรค
ประจ ำตัว หรือโรคเรื้อรัง ท ำให้ขนมขบเคี้ยวทั่วไปจึงไม่เหมำะสมหรือไม่สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรด้ำน
สุขภำพของผู้สูงอำยุดังกล่ำวได้ ประกอบกับในปัจจุบันขนมขบเคี้ยวส ำหรับผู้สูงอำยุที่วำงจ ำหน่ำยอยู่ในตลำดจีน 
มีทั้งสินค้ำคุณภำพดีและไม่ดี  ท ำให้ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้ำได้ยำก ดังนั้น ตลำดขนมขบเคี้ยวส ำหรับผู้สูงอำยุจึง
เป็นตลำดที่มีศักยภำพค่อนข้ำงสูงในจีน เพรำะยังนับเป็นตลำด Blue Ocean (ซึ่งเป็นธุรกิจหรือสินค้ำที่โดดเด่น
ด้วยคุณค่ำ ควำมแตกต่ำงของแบรนด์ และยังไม่มีคู่แข่ง)  

ทั้งนี้ บริษัทผู้ผลิตอำหำรของจีนหลำยรำยได้เห็นศักยภำพของตลำดอำหำรส ำหรับผู้สูงอำยุ และได้
เปิดตัวผลิตภัณฑ์เฉพำะกลุ่มวัยกลำงคนและผู้สูงอำยุ เช่น แบรนด์ Want Want เปิดตัวผลิตภัณฑ์ “Love 
Supreme Series” ส ำหรับผู้สูงอำยุ (นม ข้ำวโอ๊ตบด ผงโปรตีน) โดยเน้นอำหำรปรำศจำกน้ ำตำล แบรนด์ 
Nongfu Spring ได้เปิดตัวน้ ำดื่มที่มีส่วนผสมของลิเธียม โดยเน้นให้ควำมส ำคัญกับสุขภำพสมองของผู้สูงอำยุ 

ผลกำรสัมภำษณ์และวิจัยของ AgeClub พบว่ำ ในปัจจุบัน ตลำดขนมขบเคี้ยวส ำหรับผู้สูงอำยุของจีน
ก ำลังเผชิญปัญหำ 4 ด้ำน ดังนี้ 

1) สินค้ำที่จ ำหน่ำยบนแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซของจีน และมียอดขำยดีส่วนใหญ่เป็นขนมเค้กแบบเดิม ที่
มีไขมันและน้ ำตำลสูง ซึ่งไม่ค่อยเหมำะกับกลุ่มผู้บริโภควัยสูงอำยุ สะท้อนให้เห็นว่ำ ผู้บริโภคไม่ค่อยมีควำมเข้ำใจ
เกี่ยวกับขนมขบเคี้ยวที่เหมำะสม และตัวเลือกของสินค้ำที่วำงจ ำหน่ำยยังไม่เพียงพอส ำหรับผู้สูงอำยุในตลำดจีน 

2) ขนมขบเคี้ยวส ำหรับผู้สูงอำยุที่จ ำหน่ำยในท้องตลำดยังไม่ค่อยเหมำะกับผู้สูงอำยุ โดยผู้สูงอำยุมักจะ
เลือกอำหำรแคลอรี่ต่ ำที่ท ำจำกวัตถุดิบธรรมชำติ แต่วิธีกำรผลิตอำจไม่ดีต่อสุขภำพ เช่น “ฮ่วยซัวกรอบ” ผลิต
โดยกำรทอด ซึ่งไม่เป็นวิธีที่ดีต่อสุขภำพของผู้สูงอำยุ เป็นต้น นอกจำกนี้ผู้สูงอำยุหลำยคนก็เลือกรับประทำน
อำหำรมังสวิรัติแปรรูป ที่มักมสี่วนผสมของน้ ำมันและน้ ำตำลค่อนข้ำงสูง เพ่ือปรับรสชำติให้ถูกปำกผู้บริโภค 

3) ผลิตภัณฑ์เสริมโภชนำกำรส ำหรับผู้สูงอำยุส่วนใหญ่เป็นผงโปรตีน น้ ำมันปลำ และวิตำมิน แต่รสชำติ
ยังไม่ค่อยเหมำะกับผู้สูงอำยุ ดังนั้น กำรปรับปรุงรสชำติควบคู่ไปกับกำรเพ่ิมส่วนผสมที่มีโภชนำกำรเหมำะสมกับ
ผู้สูงอำยุ เช่น กำรเพ่ิมส่วนผสมที่ดีต่อกระดูก หลอดเลือด ทำงเดินอำหำร เป็นต้น จะเป็นแนวทำงหนึ่งในกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์เสริมโภชนำกำรในอนำคต 

4) ผู้สูงอำยุส่วนใหญ่ ลูกหลำนจะเป็นผู้ซื้อขนมขบเคี้ยวให้ ดังนั้น กำรประชำสัมพันธ์สินค้ำขนมขบเคี้ยว
ส ำหรับผู้สูงอำยุ ควรเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคทั้งวัยกลำงคนและวัยรุ่นซึ่งเป็นกลุ่มเป้ำหมำยที่จะซื้อสินค้ำประเภทนี้ 
นอกจำกนี้ ปัจจุบันยังมีกลุ่มผู้สูงอำยุที่รู้จักคุ้นเคยกับกำรใช้อินเทอร์เน็ตและกำรซื้อสินค้ำทำงออนไลน์ด้วยเช่นกัน 
ซึ่งหำกผู้ประกอบกำรสำมำรถส่งเสริมและกระตุ้นให้ผู้สูงอำยุเกิดควำมชื่นชอบในกำรบริโภคสินค้ำผ่ำนช่องทำง
ออนไลน์ ก็จะสำมำรถขยำยตลำดได้เพ่ิมมำกขึ้น 

 
 
 

ขนมขบเคี้ยวส ำหรับผู้สูงอำยุในจีน 

                                                        สคต.นครเฉิงตู สำธำรณรัฐประชำชนจีน 

วันที่ 26 – 30 กันยำยน 2565 
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ข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของ สคต.  
รำยงำนผลส ำรวจทั่วไปเกี่ยวกับประชำกรจีน ครั้งที่ 7 ระบุว่ำ ประชำกรจีนที่มีอำยุเกิน 60 ปี มีจ ำนวน 

264 ล้ำนคน คิดเป็นร้อยละ 18.7 ของประชำกรจีนทั้งหมด ซึ่งหมำยควำมว่ำ ประชำกรจีนทุก ๆ 6 คน จะเป็น
ผู้สูงอำยุ 1 คน และตำมกำรคำดกำรณ์ของส ำนักงำนประชำกรแห่งสหประชำชำติ จ ำนวนประชำกรผู้สูงอำยุของ
จีนจะเพ่ิมขึ้นเป็น 400 ล้ำนคนภำยในปี 2578 ทั้งนี้ ในช่วงหลำยปีที่ผ่ำนมำ ตลำดของอุตสำหกรรมกำรดูแล
ผู้สูงอำยุในจีนก ำลังมีกำรพัฒนำอย่ำงต่อเนื่อง เศรษฐกิจ“เส้นผมสีเงิน” ได้กลำยเป็นอุตสำหกรรม Blue Ocean 
ในจีน ข้อมูลของ Pricewaterhouse Coopers รำยงำนว่ำ กำรบริโภคเฉลี่ยต่อปีของผู้สูงอำยุในจีนอยู่ที่ 
22,600 หยวน โดยมีกำรบริโภคอำหำรอยู่ที่ 7,972 หยวน คิดเป็นร้อยละ 35 ของกำรบริโภคทั้งหมด และ
ตำมกำรวิจัยของ McKinsey Global Institute ระบุว่ำ กลุ่มผู้สูงอำยุที่ใช้อินเทอร์เน็ตจะเป็นหนึ่งใน 7 กลุ่มหลัก
ที่ส่งเสริมกำรเติบโตของกำรบริโภคของจีน ซึ่งประกอบด้วย นักท่องเที่ยวภำยในประเทศ ผู้บริโภคชำวเมือง 
ผู้บริโภคท่ีนิยมใช้บริกำรสินค้ำมือสอง ผู้บริโภคท่ีอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ผู้สูงอำยุทีใ่ช้อินเทอร์เน็ต ผู้บริโภคท่ีเป็นโสด 
ผู้บริโภคที่เกิดและเติบโตพร้อมกับเทคโนโลยีชั้นสูง ทั้งนี้ จีนมีประชำกรผู้สูงอำยุที่มีรำยได้สูง จ ำนวนกว่ำ 25 
ล้ำนคน ซึ่งเป็นกลุ่มส ำคัญที่ส่งเสริมกำรเติบโตของอุตสำหกรรมกำรแพทย์ ที่อยู่อำศัย ควำมบันเทิง และอ่ืน  ๆ 
ของจีนโดยตรง 

ทั้งนี้ ในปัจจุบันจีนก ำลังก้ำวเข้ำสู่สังคมผู้สูงอำยุ และจ ำนวนผู้สูงอำยุก็เพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง จึงไม่ควรจะ
มองข้ำมก ำลังกำรบริโภคของคนกลุ่มนี้ โดยเฉพำะตลำดสินค้ำอำหำรผู้สูงอำยุ ยังมีศักยภำพค่อนข้ำงสูง อย่ำงไรก็
ตำม ปัจจุบันผลิตภัณฑ์อำหำรส ำหรับผู้สูงอำยุที่มีในตลำดจีนยังไม่หลำกหลำย ไม่เพียงพอ ไม่ค่อยเหมำะกับ
ผู้สูงอำยุ จึงไม่สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรในกำรบริโภคได้อย่ำงแท้จริง ดังนั้น อำหำรส ำหรับผู้สูงอำยุยังคง
เป็นตลำด Blue Ocean ในจีน และสินค้ำจำกต่ำงประเทศ แบรนด์ต่ำง ๆ ยังมีโอกำสสูงที่จะขยำยตลำดเข้ำมำใน
จีนได ้

ในปี 2563 อุตสำหกรรมเครื่องดื่มทั่วโลกชะลอตัวลงจำกกำรแพร่ระบำดของโควิด – 19 อย่ำงไรก็ตำม                
ในปี 2564 ยอดค้ำปลีกสินค้ำอุปโภคบริโภคจีนขยำยตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 12.4 เมื่อเทียบกับปีที่ผ่ำนมำ ส่งผลให้
ยอดขำยอุตสำหกรรมเครื่องดื่มจีนกลับมำฟ้ืนตัวซึ่งสอดคล้องกับรำยงำนส ำรวจพฤติกรรมกำรบริโภคและแนวโน้ม
กำรพัฒนำตลำดเครื่องดื่มจีนทั่วโลกปี 2565 – 2566 ของบริษัท iiMedia Research ซึ่งคำดกำรณ์ไว้ว่ำในปี 2565 
จะมีมูลค่ำตลำดอุตสำหกรรมเครื่องดื่มจีน 1.25 ล้ำนล้ำนหยวน (ประมำณ 6.63 ล้ำนล้ำนบำท) ซึ่งเป็นผลมำจำก
กำรพัฒนำเศรษฐกิจภำยในประเทศ รวมถึงจำกโครงสร้ำงและระดับกำรบริโภคของประชำชนที่สูงขึ้น 

เครื่องดื่มที่ผู้บริโภคชำวจีนนิยมมำกที่สุดคือ น้ ำเปล่ำบรรจุขวด คิดเป็นร้อยละ 62.7 เนื่องจำกจุดประสงค์
หลักในกำรเลือกเครื่องดื่มของผู้บริโภคคือ ดื่มน้ ำเพ่ือชดเชยกำรสูญเสียน้ ำในร่ำงกำย รองลงมำคือน้ ำอัดลมร้อยละ 
55 นมร้อยละ 54 และ Sparkling Water ร้อยละ 42 จำกผลส ำรวจพบว่ำชำวจีนมีควำมถี่และค่ำใช้จ่ำยในกำร
ซ้ือน้ ำอัดลมต่ ำกว่ำน้ ำเปล่ำโดยพบว่ำ ผู้บริโภคร้อยละ 54.5 มีควำมถี่ในกำรซื้อน้ ำอัดลม 1 – 2 ครั้งต่อสัปดำห์ 
และผู้บริโภคร้อยละ 24.4 ซื้อน้ ำอัดลม 3 – 4 ครั้งต่อสัปดำห์ และจำกผลส ำรวจค่ำใช้จ่ำยในกำรซื้อน้ ำอัดลม
พบว่ำ ผู้บริโภคร้อยละ 46.4 มีค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ย 50 – 100 หยวนต่อเดือน (ประมำณ 265 – 530 บำท) โดย
ผู้บริโภคนิยมเลือกซื้อแบรนด์ โค้ก คิดเป็นร้อยละ 67.3 เป็ปซี่ คิดเป็นร้อยละ 61.6 และสไปรท์    คิดเป็นร้อย
ละ 47.6 ส ำหรับบรรจุภัณฑ์ที่ชำวจีนนิยมเลือกซ้ือ ได้แก่ แบบกระป๋อง คิดเป็นร้อยละ 74.2 แบบขวดพลำสติก 
คิดเป็นร้อยละ 69.2 ส่วนชนิดน้ ำอัดลมที่ชำวจีนนิยมเลือกซื้อ ได้แก่ น้ ำอัดลมน้ ำตำลต่ ำ คิดเป็นร้อยละ 55.7 และ

ส่องแนวโน้มตลำดเครื่องดื่มของจีนในปี 2565 

                                                        สคต.เมืองชิงต่ำว สำธำรณรัฐประชำชนจีน 
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น้ ำอัดลมปรำศจำกน้ ำตำล คิดเป็นร้อยละ 23.0 โดยมีกำรคำดกำรณ์ว่ำในปี 2567 ตลำดน้ ำอัดลมจีนจะมีมูลค่ำ 
108,240 ล้ำนหยวน (ประมำณ 573,672 ล้ำนบำท) 

กระแสควำมนิยมของวัยรุ่นจีนพบว่ำ มีควำมต้องกำรเครื่องดื่มที่ดีต่อสุขภำพ มีรูปลักษณ์และบรรจุภัณฑ์
ที่สวยงำม ส่งผลให้มีกำรพัฒนำเครื่องดื่มเพ่ือสุขภำพประเภท Sparkling Water หรือเครื่องดื่มน้ ำอัดลมปรำศจำก
น้ ำตำล ซึ่งผู้บริโภคชำวจีนเกือบครึ่งมีค่ำใช้จ่ำย Sparkling Water 50 – 100 หยวน (ประมำณ 265 – 530 บำท) 
รองลงมำผู้บริโภคร้อยละ 31.7 จ่ำยในรำคำต่ ำกว่ำ 50 หยวน (ประมำณ 265 บำท) และผู้บริโภคร้อยละ 19.9 
จ่ำยมำกกว่ำ 100 หยวน (ประมำณ 530 บำท) เมื่อพิจำรณำรำคำต่อหน่วยที่ผู้บริโภคยอมรับได้พบว่ำ ผู้บริโภค
ร้อยละ 43.8 ยอมรับที่รำคำ 7 – 10 หยวน (ประมำณ 37.1 – 53 บำท) รองลงมำร้อยละ 22.7 ยอมรับที่รำคำ 
11 – 15 หยวน (ประมำณ 58.3 – 79.5 บำท) ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงผู้บริโภคควำมเต็มใจและยอมรับในรำคำที่
ค่อนข้ำงสูง รวมถึงมีควำมเชื่อมั่นต่อ Sparkling Water ค่อนข้ำงมำก โดยแบรนด์ที่ได้รับควำมนิยม ได้แก่ แบรนด์ 
Yuanqisenlin คิดเป็นร้อยละ 73.9 รองลงมำคือ Nongfu Spring จำกแบรนด์ Heytea อย่ำงไรก็ตำม หลังกำรระบำด
ของโควิด – 19 ท ำให้ผู้บริโภคร้อยละ 44.4 ซื้อ Sparkling Water บ่อยขึ้นเพรำะมีรสชำติหวำน ช่วยบรรเทำ
ควำมเครียดและบรรเทำควำมเหนื่อยล้ำจำกกำรท ำงำนและกำรเรียน นอกจำกนี้ยังเป็นเครื่องดื่มที่ช่วยสร้ำง
ควำมบันเทิงภำยในครอบครัว จำกสถิติแห่งชำติจีน เปิดเผยว่ำในปี 2564 บริษัทขนำดใหญ่ที่เป็นผู้ผลิต
เครื่องดื่มมีปริมำณกำรผลิต 183.34 ล้ำนตัน ขยำยตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 12.15 เมื่อเทียบกับปีที่ผ่ำนมำ นอกจำกนี้ 
ยังมีกำรแข่งขันในอุตสำหกรรมเครื่องดื่มประเภท Sparkling Water ที่รุนแรงจำกบริษัทยักษ์ใหญ่ด้ำนน้ ำดื่มอย่ำง
บริษัท Nongfu Spring และบริษัท Heytea แบรนด์ที่มีชื่อเสียงในกำรผลิตชำรูปแบบใหม่ 

เมื่อพิจำรณำเครื่องดื่ม Functional Drinks (เครื่องดื่มที่ให้ประโยชน์แก่สุขภำพ) ในปี 2557 – 2562                   
มีกำรเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) ร้อยละ 12.0 โดยพบว่ำในปี 2562 เครื่องดื่ม Energy Drinks มีส่วนแบ่งทำง
กำรตลำดสูงสุดอยู่ที่ร้อยละ 71.0 สืบเนื่องจำกวิถีชีวิตที่เร่งรีบท ำให้คนเกิดควำมเหนื่อยล้ำจึงต้องกำรเครื่องดื่มที่
ท ำให้รู้สึกสดชื่นและกระปรี้กระเปร่ำมำกขึ้น ดังนั้น ในปัจจุบันผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพจึงได้รับควำมนิยมมำกขึ้น
โดยเฉพำะหลังกำรแพร่ระบำดของโรคโควิด – 19 จึงท ำให้ผู้บริโภคสนใจส่วนผสมในเครื่องดื่มมำกขึ้น รวมถึงเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ที่ช่วยสร้ำงภูมิคุ้มกันโรค ปรับสมดุลด้ำนกำรนอนหลับ และลดควำมเครียด ท ำให้ผู้ผลิตจีนเร่งคิดค้น
ส่วนผสมใหม่ๆ และพัฒนำผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพเพ่ิมข้ึน 

นอกจำกนี้ จำกกำรส ำรวจช่องทำงกำรโฆษณำพบว่ำ มีกำรประชำสัมพันธ์ทำงโทรทัศน์ ร้อยละ 51.9                     
ทำงแพลตฟอร์มวิดีโอสั้นร้อยละ 48.0 และทำงโฆษณำร้ำนค้ำออฟไลน์ร้อยละ 39.6 โดยผู้บริโภคชำวจีนนิยม
เลือกซื้อเครื่องดื่มผ่ำนช่องทำงร้ำนค้ำออฟไลน์มำกถึงร้อยละ 67.3 ซึ่งถือได้ว่ำเป็นรูปแบบกำรประชำสัมพันธ์                
แบรนด์เครื่องดื่มที่ดีช่องทำงหนึ่ง ซึ่งกำรประชำสัมพันธ์ที่เข้ำถึงง่ำยจะช่วยส่งเสริมกำรจัดจ ำหน่ำยที่มีประสิทธิภำพ
และประสิทธิผล 

ข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของ สคต.  
ผู้บริโภคชำวจีนยุคใหม่ชอบที่จะเรียนรู้จึงนิยมทดลองชิมผลิตภัณฑ์ที่มีรสชำติใหม่ๆ และใส่ใจสุขภำพมำก

ขึ้น ท ำให้เครื่องดื่มจำกธรรมชำติและเครื่องดื่มที่ดีต่อร่ำงกำยมีแนวโน้มได้รับควำมนิยมจำกชำวจีนมำกขึ้น 
โดยเฉพำะเครื่องดื่มที่ใช้น้ ำตำลจำกธรรมชำติหรือพืชสกัดที่มีคุณสมบัติท ำให้ร่ำงกำยกระปรี้กระเปร่ำทดแทน
คำเฟอีนซึ่งผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มที่ดีต่อร่ำงกำยอย่ำงเครื่องดื่มน้ ำตำลน้อยและแคลอรี่ต่ ำ รวมถึงเครื่องดื่มที่มีคุณค่ำทำง
โภชนำกำรมีแนวโน้มที่จะขยำยตัวในตลำดจีนมำกขึ้น ดังนั้น เครื่องดื่มจีนถือเป็นตลำดที่มีควำมต้องกำร
หลำกหลำยและมีโอกำสในส่วนแบ่งทำงกำรตลำดส ำหรับผู้ประกอบกำรไทยที่ต้องกำรขยำยตลำดในจีน ควรมีกำร
ติดตำมเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมกำรบริโภคของชำวจีนเพ่ือพัฒนำให้เหมำะสมกับควำมต้องกำรของผู้บริโภคแต่ละ
กลุ่ม ควรมีกำรปรับกลยุทธ์ด้ำนกำรตลำดให้เหมำะสมกับตลำดจีน รวมถึงแสวงหำช่องทำงในกำรเปิดตลำดบน
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แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซข้ำมพรมแดนเพ่ือเป็นกำรทดสอบตลำดและมีกำรสื่อสำรกับผู้บริโภค ขณะเดียวกันควร
สร้ำงประสบกำรณ์ท่ีดีจำกกำรบริโภคเครื่องดื่มไทยผ่ำนกำรร่วมมือกับเน็ตไอดอลหรือ KOL ที่มีชื่อเสียงของจีนเพื่อ
ประชำสัมพันธ์สินค้ำผ่ำนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย โดยควรค ำนึงถึงรูปแบบกำรน ำเสนอที่ทันสมัย น่ำสนใจ และ
มีเอกลักษณ์ควำมเป็นไทยควบคู่กับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ต่อสุขภำพและเหมำะสมกับทุกเพศทุกวัย
เพ่ือขยำยไปยังตลำดจีนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 

หลังจำกประกำศแผนริเริ่มทำงกำรค้ำไต้หวัน-สหรัฐฯ แห่งศตวรรษที่ 21 (U.S.–Taiwan Initiative on 21st 
Century Trade) เมื่อเดือนมิถุนำยนที่ผ่ำนมำ ก่อนที่ทั้งสองฝ่ำยจะตกลงเปิดกำรเจรจำกำรค้ำระหว่ำงกันอย่ำงเป็น
ทำงกำร ซึ่งส ำนักงำนเจรจำกำรค้ำระหว่ำงประเทศของไต้หวันได้ประกำศจะเริ่มเปิดกำรเจรจำช่วงเดือนกันยำยนนี้ 
ใน 11 ประเด็นหลัก และมีเป้ำหมำยจะร่วมลงนำมในข้อตกลงทำงกำรค้ำระหว่ำงกัน แต่ในขั้นต้นจะไม่มีกำรเจรจำ
เกี่ยวกับภำษีน ำเข้ำ  

 11 ประเด็นหลัก ประกอบด้วย 1) กำรเพ่ิมควำมสะดวกทำงกำรค้ำ 2) กำรบังคับใช้กฎหมำยที่ดี 3) กำร
ต่อต้ำนกำรทุจริตคอรัปชั่น 4) ผู้ประกอบกำร SMEs 5) กำรเกษตร 6) มำตรฐำนต่ำง ๆ 7) กำรค้ำเชิงดิจิทัล 
8) แรงงำน 9) สภำพแวดล้อม 10) รัฐวิสำหกิจ 11) กำรด ำเนินนโยบำยที่ไม่เกี่ยวข้องกับกำรตลำด ส ำนักงำนเจรจำฯ 
กล่ำวว่ำ แม้กำรเจรจำดังกล่ำวจะไม่เกี่ยวข้องกับประเด็นด้ำนภำษีน ำเข้ำ แต่จะครอบคลุมถึงเป้ำหมำยหลัก 4 
ประกำร คือ:  

1) เพ่ิมศักยภำพทำงเศรษฐกิจโดยรวม ครอบคลุมถึงกำรค้ำสินค้ำเกษตรระหว่ำงไต้หวัน - สหรัฐฯ ให้ควำม
ช่วยเหลือผู้ประกอบกำร SMEs ในกำรบุกเบิกตลำดสหรัฐฯ เพ่ิมศักยภำพให้กับเศรษฐกิจดิจิทัลของไต้หวัน ซึ่งจะ
ช่วยยกระดับภำพลักษณ์ไต้หวันในเวทีนำนำชำติด้ำนกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและสิทธิแรงงำน  

2) ส่งเสริมกำรค้ำและกำรลงทุนระหว่ำงไต้หวันและสหรัฐฯ เพ่ิมควำมเชื่อมั่นให้แก่นักลงทุนต่ำงชำติด้ำน
กำรลงทุนในไต้หวัน  

3) ส่งเสริมกำรเชื่อมโยงระหว่ำงไต้หวันกับนำนำชำติ เพ่ือเป้ำหมำยในกำรลงนำมข้อตกลงทำงกำรค้ำ    
ไต้หวัน - สหรัฐฯ อันจะมีส่วนช่วยให้ไต้หวันสำมำรถเข้ำเป็นสมำชิก CPTPP และมีส่วนร่วมในเวทีนำนำชำติมำกขึ้น 
รวมถึงสร้ำงโอกำสในกำรเชื่อมโยงระหว่ำงไต้หวันกับประเทศต่ำง ๆ ทั่วโลก 

4) ส่งเสริมศักยภำพระบบเศรษฐกิจกำรตลำดทั้งสองฝ่ำย โดยสำมำรถร่วมมือกันยกระดับศักยภำพของ
ไต้หวันด้ำนควำมสำมำรถในกำรด ำเนินนโยบำยที่ไม่เกี่ยวกับกำรตลำด ทั้งสองฝ่ำยได้เห็นพ้องในกำรสร้ำงควำม
ร่วมมือด้ำนกิจกำรสตรีและเด็ก รวมถึงกำรส่งเสริมผู้ประกอบกำร SMEs ซึ่งสอดคล้องกับคุณค่ำแห่งแนวคิดด้ำนควำม
หลำกหลำย (Diversity) ควำมเท่ำเทียม (Equality) และกำรเปิดรับควำมแตกต่ำง (Inclusiveness) ของไต้หวัน พร้อม
กันนี้ ยังเป็นกำรแสดงให้เห็นถึงจุดเด่นของผู้ประกอบกำรไต้หวันในระดับนำนำชำติ ทั้งด้ำนกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
ควำมรับผิดชอบต่อสังคม และกำรบริหำรกิจกำรซึ่งมีแบบอย่ำงที่ดี 

ส ำนักเจรจำฯ เชื่อมั่นว่ำ หลังจำกเจรจำกับสหรัฐฯ มำนำนกว่ำ 2 เดือน โดยค ำนึงแนวโน้มต่ำง ๆ ของโลก 
จะสำมำรถน ำไปสู่กำรลงนำมข้อตกลงควำมร่วมมือต่ำง ๆ อันจะช่วยกระชับควำมสัมพันธ์ในด้ำนเศรษฐกิจและกำรค้ำ
ระหว่ำงไต้หวัน - สหรัฐฯ ให้มีควำมใกล้ชิดมำกยิ่งขึ้นต่อไป 

 
 
 

กำรเจรจำแผนริเริ่มทำงกำรค้ำแห่งศตวรรษท่ี 21 ไต้หวัน-สหรัฐฯ เตรียมเปิดฉำกเดือนกันยำยนนี้                                                                   

                                                                     สคต.กรุงมะนิลำ (ส่วนที่ 2) ไต้หวัน 
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ข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของ สคต.  
ควำมเปลี่ยนแปลงทำงภูมิรัฐศำสตร์ของโลกท ำให้ปัจจุบัน ไต้หวันถือเป็นพันธมิตรรำยส ำคัญล ำดับต้น ๆ ของ

สหรัฐฯ ในภูมิภำคเอเชีย ดังนั้น กำรประกำศเริ่ม U.S.–Taiwan Initiative on 21st Century Trade ของทั้งสอง
ฝ่ำยในครั้งนี้ มีเป้ำหมำยที่จะสร้ำงควำมร่วมมือทำงกำรค้ำระหว่ำงกันในเชิงลึกมำกขึ้น ซึ่งจะน ำไปสู่กำรท ำ FTA 
(Free Trade Agreement) หรือ BTA (Bilateral Trade Agreement) ในอนำคต และเชื่อว่ำกำรเจรจำกำรค้ำ
จะช่วยเปิดโอกำสให้สหรัฐฯ ช่วยเหลือไต้หวันในกำรสร้ำงห่วงโซ่อุปทำนที่มีควำมยืดหยุ่นและมั่นคงมำกข้ึน  

วัฒนธรรมกำรรับประทำนอำหำรต่ำงชำติเข้ำมำมีบทบำทอย่ำงมำกในวีถีชีวิตของชำวจีน โดยเฉพำะอำหำรไทย 
โดยในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่ำนมำ ลูกค้ำที่เข้ำมำรับประทำนอำหำรไทยรวมทั้งสิ้น 120 ล้ำนคน คิดเป็นมูลค่ำสูงถึง 
600,000 ล้ำนหยวน ซึ่งอำหำรไทยมีรสชำติคล้ำยกับอำหำรไทลื้อ และมีฐำนลูกค้ำที่ชื่นชอบ และให้กำรยอมรับกับ
รสชำติอำหำรอยู่แล้ว จึงท ำให้ร้ำนอำหำรไทยในยูนนำนมีจ ำนวนผู้บริโภคเพ่ิมสูงขึ้น เติบโตอย่ำงต่อเนื่อง และ
ขับเคลื่อนสู่กำรเปิดร้ำนอำหำรไทยรูปแบบแฟรนไชส์ 

ภำพรวมอุตสำหกรรมอำหำรไทยในจีน ปี 2564 จีนมีมูลค่ำอุตสำหกรรมอำหำรรวมทั้งสิ้น 4,689,500 
ล้ำนหยวน เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 18.6 ซึ่งถือว่ำมีระดับกำรขยำยตัวใกล้เคียงกับช่วงก่อนกำรแพร่ระบำดของโควิด-19 
โดยเฉพำะร้ำนอำหำรไทยที่มีกำรขยำยตัวอยู่ทั่วจีน ซึ่งมณฑลยูนนำน ถือเป็นมณฑลที่มีกำรบริโภคอำหำรไทยมำก
ที่สุดเป็นอันดับ 1 ของจีน โดยปี 2562-2564 กำรเปิดกิจกำรร้ำนอำหำรไทยในมณฑลยูนนำนเพ่ิมสูงขึ้นอย่ำง
ต่อเนื่อง โดยเฉพำะเมืองคุนหมิง ปัจจุบันมีร้ำนอำหำรไทยจ ำนวนทั้งสิ้น 259 แห่ง (ข้อมูลจำก Dazhong 
Dianping) อย่ำงไรก็ตำม ร้ำนอำหำรไทยแห่งแรกในมณฑลยูนนำนที่ถือว่ำเป็นร้ำนบุกเบิกธุรกิจอำหำรไทย คือ ร้ำน 
City Garden ต่อมำก็มีร้ำนใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น เช่น Cloud 18 Zapver และYaowarat เป็นต้น โดยร้ำนอำหำรไทย
เหล่ำนี้มักจะมีพ่อครัวหลักที่เป็นคนไทยท ำหน้ำที่ก ำกับกำรปรุงอำหำรภำยในร้ำน 

ตัวอย่ำงร้ำนอำหำรไทยสวนกระแสโควิด-19 ในมณฑลยูนนำน ได้แก่ 1. ร้ำนมนต์เสน่ห์ไทย ผู้บริหำร
ร้ำนเผยว่ำ ขณะนี้ธุรกิจของร้ำนด ำเนินไปได้ด้วยดีเกินควำมคำดหมำย หลังจำกเปิดกิจกำรได้ 2 เดือนก็ครอง
ต ำแหน่งร้ำนอำหำรไทยยอดฮิตในเมืองคุนหมิง 2. ร้ำนแซ่บเวอร์ มีกำรขยำยกิจกำรอย่ำงต่อเนื่อง โดยในปี 2565 
ได้เปิดกิจกำรใหม่เป็นร้ำนไทยหรรษำเพ่ิมอีกด้วย 3. ร้ำนเยำวรำช ได้ด ำเนินกิจกำรมำเป็นระยะเวลำยำวนำนหลำย
ปี โดยผู้บริหำรร้ำน กล่ำวว่ำ “ถ้ำเปรียบเทียบตลำดร้ำนอำหำรในจีน อำหำรไทยถือเป็นเพียงหนึ่งส่วนเท่ำนั้น แต่ใน
มุมมองของผู้บริโภคชำวยูนนำนอำหำรไทยถือว่ำมีควำมส ำคัญ และมีควำมต้องกำรสูง เนื่องจำกรสชำติที่มีควำม
คล้ำยคลึงกับวัฒนธรรมอำหำรท้องถิ่น” 4. ร้ำน Cloud 18 เปิดกิจกำรมำแล้ว 2 ปี โดยคนไทย แม้ว่ำทำงร้ำนจะ
เปิดท่ำมกลำงสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของโรคโควิด-19 ท ำให้ได้รับผลกระทบบ้ำงแต่กำรด ำเนินธุรกิจใน
ภำพรวมถือว่ำเป็นไปได้ด้วยดี อีกทั้งวัตถุดิบที่ใช้ปรุงอำหำรก็เป็นวัตถุดิบจำกไทยแท้สำมำรถรับประกันเรื่องรสชำติ
อำหำรได ้

แนวโน้มกำรพัฒนำร้ำนอำหำรไทยในอนำคต ปัจจุบันร้ำนอำหำรไทยหลำยแบรนด์ได้มีกำรวำงแผนขยำย
สำขำ เช่น ร้ำนไทยหรรษำ เตรียมเปิดร้ำนสำขำในเมืองกุ้ยหยำง มณฑลกุ้ยโจว ร้ำนมนต์เสน่ห์ไทย นอกจำกมีร้ำนใน
เมืองคุนหมิง และเมืองกุ้ยหยำงแล้ว ยังมีแผนจะเปิดร้ำนสำขำในเมืองหนำนจิง เมืองซีอำน และเมืองเฉิงตู ร้ำน
เยำวรำช ได้วำงแผนเปิดร้ำนสำขำทั่วจีน หลังสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของโรคโควิด -19 คลี่คลำยลง เป็นต้น 
อย่ำงไรก็ดี ในปี 2565  แนวโน้มของร้ำนอำหำรไทยเป็นดังนี้ (1) ร้ำนอำหำรแบบดั้งเดิมนิยมเปิดในห้ำงสรรพสินค้ำ 
ส่วนร้ำนอำหำรริมทำงนิยมเปิดตำมตรอก/ซอย  (2) ร้ำนอำหำรจำนเดียวได้รับควำมนิยมมำกขึ้น จำกผลส ำรวจ 

ร้ำนอำหำรไทยในยูนนำนเตบิโตสวนกระแสโควิด-19 

สคต.นครคุนหมิง สำธำรณรฐัประชำชนจีน 
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Winshang.com พบว่ำ เส้นทำงกำรพัฒนำของร้ำนอำหำรไทยในช่วงที่ผ่ำนมำ คือ ร้ำนอำหำรไทยดั้งเดิม ร้ำนหม้อไฟ
สไตล์ไทย ร้ำนอำหำรไทยสไตล์คำเฟ่ และร้ำนอำหำรไทยริมทำง ทั้งนี้ ผู้บริโภคจีนมีแนวโน้มเลือกอำหำรที่มีคุณภำพ
ดี รำคำคุ้มค่ำ และปริมำณอำจไม่มำกแต่อร่อย ท ำให้ปัจจุบันร้ำนอำหำรจำนเดียวได้ทยอยเปิดตัวหลำยร้ำน เช่น ร้ำน
ข้ำวขำหมู ย ำมำม่ำ เป็นต้น โดยร้ำนอำหำรประเภทดังกล่ำวได้รับควำมนิยมจำกกลุ่มผู้บริโภค Gen Z ที่นิยมมำ
เช็คอิน นอกจำกนี้กำรตกแต่งร้ำนอำหำรจำนเดียวได้มีกำรสอดแทรกวัฒนธรรมไทย เพ่ือสร้ำงบรรยำกำศเหมือนอยู่
ไทยอีกด้วย 

ปัจจัยที่ท ำให้ร้ำนอำหำรไทยดึงดูดผู้บริโภคชำวจีน ช่วงก่อนเกิดสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดโควิด-19 
ประเทศไทยถือเป็นศูนย์รวมนักท่องเที่ยวจำกทั่วโลก รวมทั้งเป็นประเทศจุดหมำยปลำยทำงที่ นักท่องเที่ยวชำวจีน
เลือกไปท่องเที่ยวเป็นอันดับแรก ทั้งนี้ จำกกำรประชำสัมพันธ์สถำนที่ท่องเที่ยว  และร้ำนอำหำรของไทยผ่ำน
ภำพยนตร์ ซีรีส์ และละครท ำให้นักท่องเที่ยวชำวจีนได้สัมผัส และซึมซับวัฒนธรรมไทยมำกขึ้น อำหำรไทยจึงเป็นที่
ชื่นชอบของคนหนุ่มสำวชำวจีน เนื่องจำกมีรสชำติของเครื่องปรุงรสที่เป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งยังมีกรรมวิธีในกำรปรุง
รสที่โดดเด่น และปลอดภัย ท ำให้อำหำรไทยคว้ำอันดับต้น ๆ ของเทรนด์กำรบริโภคอำหำรต่ำงประเทศในมณฑลยูน
นำนไปครอง 

ข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของ สคต. 
จีนมีกำรฟ้ืนตัวจำกวิกฤติโควิด-19 ได้เร็วที่สุด แม้ว่ำเศรษฐกิจจะยังประสบควำมท้ำทำยจำกปัญหำ 

โควิด-19 แต่ผู้บริโภคชำวจีนมีควำมเชื่อมั่น และให้กำรตอบรับอำหำรไทยเป็นอย่ำงดี โดยเฉพำะผู้บริโภคชำวมณฑล
ยูนนำนที่มีควำมคุ้นเคยกับรสชำติอำหำรไทย เนื่องจำกมีควำมใกล้ชิดกับประเทศไทย และอำหำรในมณฑลยูนนำนมี
รสชำติที่คล้ำยกับอำหำรไทย ท ำให้ร้ำนอำหำรไทยในมณฑลยูนนำนมีกำรเติบโต และขยำยตัวอย่ำงรวดเร็ว รสชำติ
อำหำรไทยที่เป็นเอกลักษณ์ท ำให้ชำวจีนที่ได้เดินทำงไปท่องเที่ยวไทยก่อนกำรแพร่ระบำดของโควิด -19 ติดใจใน
รสชำติ และต้องกำรรับประทำนอำหำรไทยอีก โดยเฉพำะรสชำติของกะทิ และสมุนไพรต่ำง ๆ เช่น ขิง ข่ำ ตะไคร้ 
ใบมะกรูด เป็นต้น ที่ชำวจีนมองว่ำเป็นรสชำติที่มีควำมโดดเด่น อีกทั้งมีประโยชน์ต่อสุขภำพ นอกจำกนี้ ร้ำนอำหำร
ไทยท ำให้ชำวจีนรู้จักและมีควำมต้องกำรซื้อสินค้ำของไทย ซึ่งเป็นกำรขยำยโอกำสของสินค้ำอำหำร เครื่องดื่ม และ
เครื่องปรุงรสของไทยในตลำดจีน    

ผู้ว่ำกำรฮ่องกง นำยจอห์น ลี กำ ชิว ได้ประกำศยกเลิกกำรกักตัวในโรงแรมส ำหรับผู้เดินทำงเข้ำมำในฮ่องกง
ตั้งแต่วันที่ 26 กันยำยน 2565 เป็นต้นไป นับเป็นสัญญำณบ่งบอกกำรประกำศยกเลิกกฎบังคับกำรต่อต้ำนกำร
ระบำดไวรัสโควิด-19 ที่เข้มงวดที่สุดในโลกที่มีกำรประกำศใช้มำอย่ำงยำวนำนเป็นระยะเวลำมำกกว่ำ 2 ปีครึ่ง  ซึ่งมี
หลักเกณฑ์ดังต่อไปนี้ 

1. ส ำหรับผู้เดินทำงเข้ำมำฮ่องกงจำกต่ำงประเทศ (ยกเว้น จีนแผ่นดินใหญ่ หรือ มำเก๊ำ) 
2. กรณีต่ำงชำติ (ผู้มีอำยุตั้งแต่ 12 ปีขึ้นไป) จะต้องได้รับกำรฉีดวัคซีนครบแล้วเท่ำนั้น เว้นแต่จะมีใบรับรอง

แพทย์ เพ่ือยกเว้นกำรฉีดวัคซีนโควิด-19 กรณีเป็นพลเมืองฮ่องกง แม้ยังไม่ได้รับกำรฉีดวัคซีนก็สำมำรถเข้ำประเทศได้ 
3. สูตร 0+3 คือ ให้ยกเลิกกำรกักตัวในโรงแรม แต่ยังคงให้เฝ้ำระวังทำงกำรแพทย์ (Medical Surveillance) 

เป็นระยะเวลำ 3 วัน ส ำหรับนักท่องเที่ยวให้เฝ้ำระวังอำกำรในโรงแรม (แต่สำมำรถเลือกโรงแรมที่จะพักได้ ไม่จ ำเป็นต้องเป็น
โรงแรมที่รัฐบำลก ำหนด (Quarantine Hotel)) ส ำหรับพลเมืองชำวฮ่องกงสำมำรถเดินทำงกลับบ้ำนและเฝ้ำระวัง
อำกำรที่บ้ำนได้ทันที ทั้งนี้หลังจำกครบกำรเฝ้ำระวังทำงกำรแพทย์แล้ว ยังต้องเฝ้ำระวังตัวเองต่ออีก 4 วัน รวม
ระยะเวลำกำรเฝ้ำระวังทั้งสิ้น 7 วัน 

ฮ่องกงปรับสูตร 0+3 เปิดประเทศต้อนรับนักท่องเที่ยว                                                                 

                                                             สคต.เมืองฮ่องกง เขตบริหำรพิเศษฮ่องกง 
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4. ก่อนเดินทำงขึ้นเครื่อง ต้องแสดงผลตรวจ RAT เป็นลบภำยใน 24 ชม. เมื่อเดินทำงถึงฮ่องกงแล้วจะต้องท ำ
กำรตรวจ PCR Test ที่สนำมบิน หลังจำกนั้นสำมำรถเดินทำงไปยังที่พักได้ทันที (Test & Go) โดยไม่ต้องรอฟังผลตรวจ 
แต่ในช่วงรอผลตรวจ 3 วันนี้แอปพลิเคชั่นบนมือถือ LeaveHomeSafe จะปรำกฏเป็นสีเหลืองซึ่งหมำยถึง ผู้เดินทำงเข้ำ
มำในฮ่องกงสำมำรถท่ีจะเดินทำงออกจำกท่ีพักได้อย่ำงอิสระ ยกเว้น กำรเข้ำไปตำมสถำนที่ เสี่ยงและก ำหนดให้ต้อง
สแกนคิวอำร์โค้ดจำกแอปพลิเคชั่น LeaveHomeSafe (เหมำะส ำหรับมือถือที่ใช้ระบบตั้งแต่ iOS 12, Android 8, 
Harmony 2.0 ขึ้นไป) อำทิ ร้ำนอำหำร สถำนบันเทิง สถำนที่เคำรพสักกำระสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สวนสนุก สถำนที่รำชกำร 
โรงพยำบำล ฯลฯ เมื่อครบ 3 วัน และผลกำรตรวจเป็นลบแอปพลิเคชั่น LeaveHomeSafe จะปรำกฏเป็นสีเขียว ผู้เดินทำง
จึงจะสำมำรถเดินทำงไปยังสถำนที่ต่ำง ๆ ได้โดยไม่มีข้อจ ำกัด ทั้งนี้ในช่วง 7 วันแรกที่เดินทำงมำถึง จะต้องท ำกำร
ตรวจ RAT Test ทั้ง 7 วัน และ ตรวจ PCR Test ในวันที่ 2, 4 และ 6 ที่ Community Centre สถำนีตรวจ
เคลื่อนที่ หรือ Lab ที่เป็นที่ยอมรับได้ แต่หำกผลกำรตรวจเป็นบวก QR โค้ดในแอปพลิเคชั่นจะเป็นสีแดง ก็ต้องเข้ำสู่
กระบวนกำรแยกตัวเช่นเดียวกับที่ใช้กับพลเมืองในท้องถิ่นจนกว่ำผลตรวจจะเปลี่ยนเป็นลบ (ตรวจสอบหำ Community Centre 
ได้ที่ลิงค์นี้ https://www.communitytest.gov.hk/en/info) 

ข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของ สคต.  
จุดประสงค์หลักของกำรเปิดประเทศครั้งนี้  เพ่ืออ ำนวยควำมสะดวกแก่นักธุรกิจ พลเมืองชำวฮ่องกงที่

ประสงค์จะเดินทำงกลับมำตุภูมิ รวมถึงพลเมืองชำวฮ่องกงที่ยังไม่ได้รับกำรฉีดวัคซีนแต่ประสงค์จะเดินทำงกลับมำ
เช่นกัน กำรประกำศนี้เกิดขึ้นภำยหลังรัฐบำลได้รับแรงกดดันจำกภำคธุรกิจ ที่พำกันยกเลิกหรือไปจัดงำนที่ประเทศ
ใกล้เคียงแทน เช่น World Dragon Boat Racing Championships 2023 เนื่องจำกกำรควบคุมโควิดของรัฐบำลฮ่องกง
ที่เคร่งครัดท ำให้ต้องย้ำยกำรจัดงำนไปที่ประเทศไทยในปีหน้ำ หรืองำนวิ่งประจ ำปี Standard Chartered Hong 
Kong Marathon ที่เดิมจะจัดขึ้นในเดือนพฤศจิกำยน 2565 ถูกยกเลิกไปก่อนที่จะประกำศเลื่อนอีกครั้งให้มำจัดใน
เดือนกุมภำพันธ์ 2566 

กำรประกำศนี้ได้รับกำรตอบรับอย่ำงดีจำกทุกภำคฝ่ำย โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยว และธุรกิจบริกำร ประธำน
บริหำรภำคกำรท่องเที่ยวฮ่องกง Mr. Pang Yiu-Kai กล่ำวว่ำ ทันทีที่รัฐบำลประกำศมำตรกำรใหม่นี้ ทำงเว็บไซต์ 
trip.com มีผู้เข้ำชมเว็บไซต์กว่ำ 120 เท่ำของเวลำปกติ เมื่อเทียบกับช่วงเวลำเดียวกันของปีก่อน และสำยกำรบิน
คำเธ่ย์แปซิฟิค นอกจำกประกำศเพ่ิมเที่ยวบินแล้วยังประกำศรับพนักงำนเพ่ิมกว่ำ 4,000 ต ำแหน่ง ขำนรับนโยบำย
กำรเปิดประเทศ รวมถึงชำวฮ่องกงจ ำนวนมำกท่ีเตรียมตัวบินไปท่องเที่ยวต่ำงประเทศ ผู้ประกอบกำรไทยจึงควรเร่ง
ประชำสัมพันธ์ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ให้เข้ำมำท่องเที่ยวในประเทศไทย โดยเฉพำะช่วงเทศกำลวันหยุดแรงงำน
ประจ ำปีที่ก ำลังจะมำถึงในเดือนตุลำคมนี้ 

 นำย Steven T. Cua ประธำนสมำคม Philippine Amalgamated Supermarkets Association กล่ำวว่ำ รำคำ
สินค้ำน ำเข้ำบำงรำยกำรได้เพ่ิมข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญอันเป็นผลมำจำกกำรอ่อนค่ำของเงินเปโซเมื่อเทียบกับเงินเหรียญ
สหรัฐฯ โดยสินค้ำที่น ำเข้ำ และส่วนประกอบที่จ ำเป็นต้องน ำเข้ำมำจำกต่ำงประเทศเพ่ือมำผลิตต่อมีกำรปรับเพ่ิมรำคำขึ้น
อย่ำงมำกมำอย่ำงต่อเนื่อง ท ำให้ผู้ประกอบกำรค้ำปลีกก ำลังพิจำรณำปรับเพ่ิมรำคำสินค้ำขึ้นอย่ำงน้อยร้อยละ 10 จนถึง
ร้อยละ 40 ส ำหรับผลิตภัณฑ์อำหำรต่ำงๆ โดยสำเหตุมำจำกต้นทุนกำรผลิตที่เพ่ิมขึ้นของผู้ผลิตในต่ำงประเทศ กำรขำด
แคลนวัตถุดิบในด้ำนกำรผลิต ต้นทุน กำรขนส่งและโลจิสติกส์ที่เพ่ิมขึ้น ปัญหำภำษีศุลกำกร ควำมต้องกำรที่ไม่แน่นอน
ของลูกค้ำ และค่ำเงินเปโซที่อ่อนค่ำเมื่อเทียบกับเงินเหรียญสหรัฐฯ ทั้งนี้ ค่ำเงินเปโซซึ่งเป็นสกุลเงินท้องถิ่นแตะระดับ

ผู้ประกอบการค้าปลีกฟิลิปปินส์กังวลค่าเงินเปโซอ่อนค่าลงอย่างต่อเนื่อง 
สคต.กรุงมะนิลา   ประเทศฟิลิปปินส์ 
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ต่ ำสุดเป็นประวัติกำรณ์เมื่อวันที่ 8 กันยำยน 2565 ปิดที่ 57.18 เปโซเมื่อเทียบกับเงินเหรียญสหรัฐฯ โดยจนถึงปัจจุบัน 
เงินเปโซอ่อนค่ำลงร้อยละ 11.49 หรือ 5.86 เปโซจำกรำคำปิดที่ 51 เปโซต่อดอลลำร์เมื่อวันที่ 31 ธันวำคม 2564 

สินค้ำน ำเข้ำบำงรำยกำรที่วำงจ ำหน่ำยในซุปเปอร์มำร์เก็ตที่มีรำคำสูงขึ้น ได้แก่ Luncheon Meat (เนื้อสัตว์ผสม
ระหว่ำงเนื้อไก่และเนื้อหมูที่มีกำรปรุงเรียบร้อยแล้ว) และเครื่องปรุงรส รวมถึงถั่วบรรจุกระป๋อง และบรรจุขวดที่น ำเข้ำทุก
รำยกำร รวมถึง น้ ำผลไม้ เชอร์รี่ เห็ด ปลำหมึก เกลือ ขนมขบเคี้ยว กำแฟ น้ ำผลไม้ เครื่องปรุงรส บะหมี่กึ่งส ำเร็จรูป 
พำสต้ำผสม โซดำ พำสต้ำ และเนื้อสัตว์แช่แข็งมีกำรปรับขึ้นรำคำทั้งสิ้น ทั้งนี้ แนวโน้มค่ำเงินเปโซที่อ่อนค่ำลงถือเป็นเรื่อง
ที่น่ำเป็นห่วงและน่ำตกใจ แต่ก็สัมพันธ์กับสถำนกำรณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน อย่ำงไรก็ตำม แนวโน้มอำจดีขึ้นหำกรัฐบำล           
มีกำรเคลื่อนไหวอย่ำงเด็ดขำด นอกจำกนี้ ประธำนสมำคม Philippine Amalgamated Supermarkets Association ได้
ตั้งข้อสังเกตว่ำ ผู้น ำเข้ำและผู้ผลิตก ำลังขึ้นรำคำสินค้ำบนพ้ืนฐำนที่ไม่แน่นอน ไร้แบบแผนและท ำเป็นระยะ อย่ำงไรก็ตำม 
ผู้บริโภคสำมำรถสังเกตเห็นกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่องของรำคำสินค้ำ 

ขณะที่นำง Rosemarie B. Ong ประธำนสมำคมผู้ค้ำปลีกแห่งฟิลิปปินส์ (PRA) ระบุว่ำกำรอ่อนค่ำลงของเงินเปโซ
จะมีผลกระทบอย่ำงมำกต่อก ำลังซื้อของผู้บริโภคชำวฟิลิปปินส์โดยแนวโน้มรำคำสินค้ำน ำเข้ำที่เพ่ิมขึ้นและค่ำเงินเปโซที่
อ่อนค่ำลง ท ำให้ผู้ค้ำปลีกต้องเผชิญกับอุปสรรค เนื่องจำกฟิลิปปินส์เป็นประเทศผู้น ำเข้ำจึงเป็นเรื่องยำกที่จะส่งต่อต้นทุน 
ทั้งนี้ ผู้ค้ำปลีกหลำยรำยไม่เต็มใจที่จะด ำเนินกำรขึ้นรำคำโดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเมื่อพิจำรณำว่ำผู้บริโภคได้รับผลกระทบอยู่แล้ว
ท่ำมกลำงภำวะเงินเฟ้อที่สูงขึ้นโดยผู้ค้ำปลีกไม่ได้ท ำเพ่ิมขึ้นทั่วกระดำน ต้องค ำนึงถึงขนำดกระเป๋ำเงินของผู้บริโภคที่ลดลง
ด้วย ทั้งนี้กำรตัดสินใจจะขึ้นรำคำสินค้ำขึ้นอยู่กับเวลำที่สินค้ำมำถึงจริงๆ อย่ำงไรก็ตำม ประธำนสมำคมผู้ค้ำปลีกฟิลิปปินส์
กล่ำวเพ่ิมเติมว่ำ กลุ่มอุตสำหกรรมค้ำปลีกยังคงคำดกำรณ์กำรเติบโตของภำคกำรค้ำปลีกในปีนี้ แม้จะได้รับผลกระทบจำก
ค่ำเงินเปโซ โดยไม่ได้ปรับประมำณกำรและหวังว่ำในช่วงวันหยุดยำว ผู้คนจะยังคงออกมำใช้จ่ำย 
 ข้อเสนอแนะ/ควำมคิดเห็นของ สคต.  

ฟิลิปปินส์ก ำลังเผชิญกับภำวะค่ำเงินเปโซอ่อนค่ำลงอย่ำงต่อเนื่อง โดยค่ำเงินเปโซอ่อนตัวลงต่ ำสุดในรอบ 12 ปี 
ซึ่งเป็นผลสืบเนื่องมำจำกกำรเร่งปรับขึ้นอัตรำดอกเบี้ยนโยบำยของธนำคำรกลำงสหรัฐฯ (FED) อย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือลด
สภำพคล่องเงินเหรียญสหรัฐฯ ในตลำด รวมไปถึงควำมกังวลเรื่องเศรษฐกิจถดถอย ท ำให้คนหันไปถือเงินเหรียญสหรัฐฯ 
และซื้อพันธบัตรมำกข้ึน เนื่องจำกเห็นว่ำเป็นสินทรัพย์ที่ปลอดภัยในขณะนี้ ประกอบกับรำคำสินค้ำโภคภัณฑ์ทั่วโลก
เพ่ิมขึ้นจำกภำวะสงครำมยูเครน-รัสเซีย ท ำให้หลำยประเทศทั่วโลกต้องประสบปัญหำเงินเฟ้ออย่ำงรุนแรง เช่นเดียวกับ
ประเทศฟิลิปปินส์ ทั้งนี้ ฟิลิปปินส์เป็นหนึ่งในประเทศเศรษฐกิจที่มีควำมเสี่ยงที่เพ่ิมขึ้นจำกสภำวะเงินเฟ้อที่เกิดจำกกำร
เพ่ิมสูงขึ้นของต้นทุนรำคำสินค้ำหรือวัตถุดิบในกำรผลิตต่ำงๆ ที่ต้องอำศัยกำรน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศ เนื่องจำกค่ำเงินที่
อ่อนค่ำลงและคำดว่ำมีแนวโน้มอ่อนตัวลงอีก โดยภำวะดังกล่ำวส่งผลให้รำคำสินค้ำต่ำงๆ ทยอยขึ้นรำคำโดยเฉพำะรำคำ
สินค้ำจ ำเป็นพ้ืนฐำนและสินค้ำอุปโภคบริโภคต่ำงๆ ในที่วำงจ ำหน่ำยตำมร้ำนค้ำปลีก ซึ่งคำดว่ำจะส่งผลให้กำรใช้จ่ำยของ
ผู้บริโภคอำจชะลอตัวลงในระยะต่อไป และอำจส่งผลกระทบต่อเนื่อง               ต่อกำรส่งออกของไทยมำยังฟิลิปปินส์
ตำมไปด้วยหำกค ำสั่งซื้อหดตัวลง ดังนั้น ผู้ประกอบกำรไทยควรติดตำมสถำนกำรณ์ตลำดฟิลิปปินส์อย่ำงใกล้ชิด และเฝ้ำ
ระวังปัจจัยเสี่ยงที่เกิดขึ้น ดังกล่ำว รวมทั้งควรเตรียมกำรวำงแผนรองรับที่เหมำะสมและสอดคล้องกับสถำนกำรณ์ที่อำจ
เปลี่ยนแปลงไป 

 ธนำคำรเพ่ือกำรพัฒนำแห่งเอเชีย (ADB) และองค์กร Internal Displacement Monitoring Center (IDMC) ได้
เผยแพร่รำยงำนเกี่ยวกับ “Disaster Displacement in Asia and the Pacific: A Business Case for Investment in 
Prevention and Solutions” ระบุว่ำ ฟิลิปปินส์มีจ ำนวนผู้พลัดถิ่นที่ เกี่ยวข้องกับภัยพิบัติ  (Disaster-related 

ฟิลิปปินส์มีจ ำนวนผู้พลัดถิ่นจำกภัยพิบัติสูงสุดในอำเซียน 
สคต.กรุงมะนิลำ  ประเทศฟิลิปปินส์ 
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displacements) หรือผู้คนที่ถูกบังคับให้โยกย้ำยในประเทศตัวเองสูงสุดในภูมิภำคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ตั้งแต่ปี 
2010 ถึง 2021 โดยในช่วงเวลำดังกล่ำวฟิลิปปินส์มีผู้พลัดถิ่นภำยในประเทศ 49.31 ล้ำนคน ซึ่งส่วนใหญ่เกิดจำกภัย
พิบัติจำกพำยุไต้ฝุ่น รองลงมำได้แก่ อินโดนีเซีย มีผู้พลัดถิ่น 6.59 ล้ำนคน เวียดนำม 4.79 ล้ำนคน เมียนมำ 3.75 ล้ำน
คน ไทย 2.92 ล้ำนคน มำเลเซีย 801,000 คน กัมพูชำ 761,000 คน สปป.ลำว 207,000 คน และบรูไนดำรุสซำ
ลำม 150 คน ทั้งนี้ ADB และ IDMC ระบุว่ำ สำเหตุที่ฟิลิปปินส์เป็นประเทศที่ได้รับผลกระทบจำกภัยพิบัติมำกที่สุด 
เนื่องจำกประสบกับพำยุหมุนเขตร้อนหรือไต้ฝุ่นที่ท ำลำยล้ำงประมำณ 5 ถึง 10 ลูกทุกปี ท ำให้เป็นหนึ่งในประเทศท่ี
เสี่ยงต่อสภำพอำกำศสุดขั้วในภูมิภำคเอเชียแปซิฟิกและทั่วโลก โดยในรำยงำนได้ระบุเกี่ยวกับกำรเกิดพำยุไต้ฝุ่นไห่เยี่ยน 
(Typhoon Haiyan) ซึ่งเป็นพำยุไต้ฝุ่นที่รุนแรงที่สุดลูกหนึ่งที่พัดถล่มประเทศฟิลิปปินส์ในปี 2556 และท ำให้เกิดกำร
กำรพลัดถิ่นถึง 4.1 ล้ำนคน มำกกว่ำ 1 ใน 5 ของจ ำนวนผู้พลัดถิ่นภัยพิบัติ 19.7 ล้ำนคนในภูมิภำคเอเชียและแปซิฟิก
ในปีดังกล่ำว นอกจำกนี้ในรำยงำนยังระบุถึงกำรพลัดถิ่นในฟิลิปปินส์เนื่องจำกกำรปะทุของภูเขำไฟ 

ฟิลิปปินส์เป็นประเทศที่ตั้งอยู่ในเขตวงแหวนแห่งไฟแปซิฟิก (Pacific Ring of Fire) และใกล้เส้นศูนย์สูตรท ำให้
ประสบภัยธรรมชำติหลำยรูปแบบและบ่อยครั้งไม่ว่ำจะเป็นพำยุไต้ฝุ่น แผ่นดินไหว น้ ำท่วม ดินถล่ม สึนำมิและภูเขำไฟ
ระเบิด โดยเฉพำะภัยพิบัติจำกพำยุไต้ฝุ่นที่ฟิลิปปินส์ต้องเผชิญปีละมำกกว่ำ 20 ลูก ในช่วงฤดูฝนระหว่ำงเดือนมิถุนำยน - 
ตุลำคม และบำงปีนำนถึงเดือนธันวำคม ซึ่งจำกจ ำนวนดังกล่ำวอย่ำงน้อยพำยุไต้ฝุ่น 5 ลูก จะท ำลำยล้ำงและสร้ำงควำม
เสียหำยต่อชีวิตและทรัพย์สินจ ำนวนมหำศำลทั้งโครงสร้ำงพ้ืนฐำน ชีวิตมนุษย์รวมถึงพ้ืนที่เพำะปลูกทำงกำรเกษตรและ
พ้ืนที่ที่เป็นแหล่งท ำกำรประมง นอกจำกนี้ ปัจจุบันฟิลิปปินส์ยังต้องเผชิญกับผลกระทบจำกกำรเปลี่ยนแปลงสภำพ
ภูมิอำกำศ ซึ่งรวมถึงกำรเพ่ิมขึ้นของระดับน้ ำทะเล ควำมถี่ที่เพ่ิมขึ้นของเหตุกำรณ์สภำพอำกำศสุดขั้ว อุณหภูมิที่สูงขึ้น 
และฝนตกหนัก ส่วนหนึ่งเป็นเพรำะควำมเปรำะบำงของหมู่เกำะต่อภัยธรรมชำติและควำมหนำแน่นของกำรตั้งถิ่นฐำนใน
พ้ืนที่ชำยฝั่งทะเล โดยระดับน้ ำทะเลทั่วประเทศฟิลิปปินส์เพ่ิมสูงขึ้นเร็วกว่ำค่ำเฉลี่ยทั่วโลก ท ำให้เกิดควำมเสี่ยงที่พำยุจะ
พัดถล่มสูงขึ้น และด้วยปัจจัยเสี่ยงต่ำงๆ ดังกล่ำวส่งผลให้ฟิลิปปินส์เป็นประเทศอันดับต้นๆ ของโลกที่ได้รับผลกระทบ
จำกภัยธรรมชำติมำกที่สุด 

ข้อเสนอแนะ/ควำมคิดเห็นของ สคต.  
ผลพวงของภัยพิบัติต่ำงๆ ได้สร้ำงแรงกดดันต่อควำมมั่นคงทำงด้ำนอำหำรให้กับประเทศฟิลิปปินส์ทุกปีประกอบ

กับ สภำพภูมิประเทศของฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เป็นเกำะและภูเขำ ท ำให้มีพ้ืนที่รำบส ำหรับกำรเพำะปลูกน้อยเมื่อรวมกับ
ปัญหำภัยธรรมชำติที่เกิดขึ้นบ่อยครั้ง ส่งผลให้ผลผลิตทำงกำรเกษตรไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรบริโภคภำยในประเทศ 
นอกจำกนี้ ฟิลิปปินส์ยังเป็นประเทศที่มีจ ำนวนประชำกรขนำดใหญ่และมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นทุกปีโดยในปี  2503 
ฟิลิปปินส์มีจ ำนวนประชำกรเพียงประมำณ 26.3 ล้ำนคนและปัจจุบันจ ำนวนประชำกรพุ่งสูงเป็น 112 ล้ำนคน ท ำให้
ฟิลิปปินส์จ ำเป็นต้องพ่ึงพำกำรน ำเข้ำอำหำรและสินค้ำทำงกำรเกษตรปริมำณมำกเพ่ือเติมเต็มอุปทำนในกำรเลี้ยงดู
ประชำกรในประเทศ ดังนั้น ควำมเสี่ยงจำกภัยพิบัติของฟิลิปปินส์ จึงเป็นโอกำสส ำหรับกำรส่งออกของสินค้ำไทย ทั้งนี้ 
ประเทศไทยนับว่ำมีควำมโชคดีกว่ำหลำยประเทศในภูมิภำคเดียวกัน เนื่องจำกภัยธรรมชำติที่ประสบเกิดขึ้นไม่บ่อยนักและ
ไม่รุนแรง นอกจำกนี้ประเทศไทยมีทรัพยำกรที่อุดมสมบูรณ์ ได้ชื่อว่ำเป็นศูนย์กลำงครัวโลกที่สำมำรถผลิตอำหำรได้
หลำกหลำยและมีอุปทำนส่วนเกินเพียงพอส ำหรับกำรส่งออก และประเทศไทยเป็นหนึ่งในแหล่งน ำเข้ำส ำคัญของประเทศ
ฟิลิปปินส์และสินค้ำไทยมีคุณภำพสินค้ำที่ดีใกล้เคียงกับสินค้ำที่ผลิตจำกยุโรปและอเมริกำ แต่ผู้น ำเข้ำสำมำรถประหยัด
ต้นทุนกำรขนส่งและระยะเวลำขนส่ง รวมทั้งสำมำรถเก็บสต็อกสินค้ำได้นำนมำกขึ้น 
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ในช่วง 15 ปีที่ผ่ำนมำกำรผลิตนมของอินเดียขยำยตัวเฉลี่ยร้อยละ 4.5 ต่อปีด้วยก ำลังกำรผลิตปัจจุบันที่ 
220 ล้ำนตันต่อปี ในขณะที่สหรัฐอเมริกำมีอัตรำกำรเติบโตร้อยละ 2.3 สหภำพยุโรป ร้อยละ 1.3 และออสเตรเลีย 
ร้อยละ 0.5 ตำมล ำดับ โดยคำดกำรณ์ว่ำอินเดียจะครองส่วนแบ่งในตลำดโลกเพ่ิมขึ้นจำก   ร้อยละ 20 -25 เป็น
ร้อยละ 45 ในอีก 25 ปีข้ำงหน้ำ ด้วยปริมำณกำรส่งออกประมำณ 111 ล้ำนตัน 

ในด้ำนกำรบริโภคในประเทศ คำดว่ำอัตรำกำรขยำยตัวเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 2.8 ต่อปี โดยมีกำรส่งออกนม
หรือแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่ำง ๆ โดยเกษตรกรผู้เลี้ยงโคนมในอินเดียสำมำรถขำยนมได้ในรำคำสูง สัดส่วนประมำณ
ร้อยละ 80 ของรำคำขำยปลีก เทียบกับเกษตรกรในออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ที่มีรำยได้  ในสัดส่วนประมำณ    
ร้อยละ 30-40 ของรำคำขำยปลีก 

อย่ำงไรก็ดี อุตสำหกรรมนมในอินเดียเริ่มมีควำมท้ำทำยจำกแหล่งโปรตีนอ่ืน ๆ โดยเฉพำะโปรตีนจำกพืช 
รวมถึงกำรขยำยตัวของเมืองรองที่ท ำให้คนออกไปท ำงำนในเมืองมำกขึ้นจนส่งผลต่อแรงงำนในชนบท นอกจำกนี้ ยัง
มีประเด็นเรื่องโรคระบำดที่ท ำให้ผลผลิตนมของอินเดียลดลง เช่น โรค Lumpy Skin Disease ที่พบเฉพำะใน       
โคกะบือ เป็นต้น 

ข้อคิดเห็นของ สคต. 
แม้ว่ำอัตรำภำษีน ำเข้ำสินค้ำนมของอินเดียอยู่ที่ร้อยละ ๒๐-๖๐ แต่ผู้ส่งออกไทยสำมำรถใช้สิทธิประโยชน์

จำกควำมตกลง ASEAN-India FTA โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์นม อำทิ นมเปรี้ยว โยเกิร์ต ไอศกรีม  โดยอำจน ำผลไม้  
อัลมอนด์ ถั่ว เครื่องเทศและธัญพืชเข้ำไปผสมด้วยเพ่ือสร้ำงควำมแตกต่ำงในตลำด นอกจำกนี้ผู้ประกอบกำรที่มี
ควำมพร้อมอำจพิจำรณำเข้ำไปลงทุนอุตสำหกรรมแปรรูปนมในอินเดีย โดยน ำวัตถุดิบของไทยเข้ำไปใช้ผสมผสำนด้วย 

อินเดียก ำลังประสบปัญหำขำดแคลนฝ้ำย ท ำให้รำคำฝ้ำยปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกปีก่อนหน้ำร้อยละ 40 สูงกว่ำ
รำคำฝ้ำยจำกต่ำงประเทศด้วย ส่งผลให้กำรน ำเข้ำฝ้ำยเมื่อกลำงปี 2565 ขยำยตัวมำกกว่ำร้อยละ 80 ด้วยมูลค่ำ 
96.33 ล้ำนดอลลำร์ เป็นผลจำกกำรประกำศยกเว้นอำกรขำเข้ำจำกร้อยละ 10 เป็นร้อยละ 0 ตั้งแต่เมษำยนถึง
ตุลำคม 2565 ในขณะที่รัฐบำลอินเดียพยำยำมเร่งผลิตฝ้ำยและผ้ำทอต่ำง ๆ ทดแทนกำรน ำเข้ำและต่อยอดสู่กำร
ส่งออก 

มำตรกำรล่ำสุดที่อินเดียน ำมำใช้ คือ กำรสร้ำงพ้ืนที่ออนไลน์ระหว่ำงผู้ซื้อผู้ขำยและหน่วยงำนสนับสนุน 
(Government eMarketplace Portal: GeM Portal) พร้อมทั้งขอควำมร่วมมือให้หน่วยงำนภำครัฐจัดซื้อผ้ำทอมือ
จำกแพลตฟอร์มนี้ ในด้ำนกำรผลิตจัดให้มีกำรประกวดออกแบบผ้ำทอ โดยเน้นเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ลดผลกระทบ
ด้ำนสิ่งแวดล้อม 

ส ำหรับมำตรกำรระยะยำว อินเดียก ำหนดจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรร่วมลงทุนในสตำร์ทอัปที่เกี่ยวข้องกับ    
ผ้ำทอมือ โดยจัดประกวดนวัตกรรมและแผนธุรกิจ เพ่ือเร่งยกระดับคุณภำพและกำรออกแบบให้สอดคล้องกับควำม
ต้องกำรของตลำด รวมถึงสร้ำงจุดเด่นด้ำนเทคนิคกำรทอที่แตกต่ำงจำกประเทศอ่ืนด้วย 

ข้อคิดเห็นของ สคต. 
แนวทำงกำรพัฒนำอุตสำหกรรมผ้ำทอมือของอินเดียสำมำรถน ำมำปรับใช้กับบริบทของไทยได้ แม้ว่ำอินเดีย

จะเป็นผู้ผลิตผ้ำทอมือรำยใหญ่ หำกแต่ยังคงน ำเข้ำจำกไทยด้วยเช่นกัน โดยมีคู่แข่งจำกเวียดนำม บังกลำเทศ และ
มำเลเซีย อย่ำงไรก็ดี ผ้ำทอมือของไทยยังมีโอกำสส ำหรับตลำดที่มีก ำลังซื้อสูง โดยกำรน ำเสนอผ้ำทอจำกไทย ควรใช้

อินเดียผลักดันนมและผลิตภัณฑ์ แข่งขันในตลำดโลกระยะยำว 

สคต.เมืองมุมไบ สำธำรณรัฐอินเดีย 

อินเดียปลุกกระแสผ้ำทอมือสำนต่อสู่ตลำดสำกล 
สคต.เมืองมุมไบ สำธำรณรัฐอินเดีย 



  ข่าวความเคลื่อนไหวตลาดต่างประเทศ 

  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  กระทรวงพาณิชย์ www.ditp.go.th E-mail: intmk@ditp.go.th 11 

นำงแบบและนักออกแบบชำวอินเดีย รวมถึงท ำกิจกรรมร่วมกับสื่อมวลชนและแบรนด์ที่มีชื่อเสียงของอินเดีย เพ่ือให้
เข้ำถึงและเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคเป้ำหมำย เนื่องจำกชำวอินเดียมีควำมภำคภูมิใจในภูมิปัญญำและเอกลักษณ์
ด้ำนกำรแต่งกำยของประเทศตนเอง แต่อำจสนใจที่จะสร้ำงเอกลักษณ์หรือควำมแตกต่ำงด้วยกำรผสมผสำนกับผ้ำ
ทอจำกต่ำงประเทศได ้
                

ส ำนักพัฒนำตลำดและธุรกิจไทยในต่ำงประเทศ 2 (สพต.2) 

ผู้บริโภคอเมริกันรุ่นใหม่ก ำลังเปลี่ยนแปลงรูปแบบกำรซื้อเสื้อผ้ำและท ำให้แบรนด์ต่ำงๆ ต้องหันมำพิจำรณำ
วิธีกำรเข้ำหำผู้บริโภคในรูปแบบใหม่ Gen-Z มีควำมแตกต่ำงจำกคนรุ่น Millennials และ Gen-Z จะเป็นเชื้อเพลิง
ในกำรปฏิวัติแนวทำงกำรซื้อเสื้อผ้ำของผู้บริโภคชำวอเมริกันในอนำคต ชำวอเมริกัน Gen-Z จ ำนวนมำกได้รับกำร
ปลูกฝังด้ำนวินัยทำงกำรเงินและกำรออมจำกพ่อ แม่ ครู และผู้ใหญ่ สถำนกำรณ์เศรษฐกิจถดถอยมำแล้วตั้งแต่ปี 
2008 Gen-Z ในวัยเด็กจึงมีควำมฝังใจเรื่องกำรใช้เงินและกำรชื่นชอบสินค้ำรำคำถูก รวมทั้งไม่มีควำมจงรักภักดีต่อ
แบรนด์ใดแบรนด์หนึ่ง และชื่นชอบควำมโปร่งใส มีควำมจริงใจไม่ปลอม ส่งผลให้แบรนด์ที่มีแนวคิดไปในทิศทำงข้ำงต้น
ได้รับผลตอบรับดีกว่ำ 

ส ำหรับตลำด E-commerce ของสหรัฐฯ นับว่ำมีโอกำสเติบโตอีกมำก เนื่องจำกยังอยู่ ในช่วงกำร
ปรับเปลี่ยนและพัฒนำทำงเทคโนโลยี โดยสัดส่วนตลำดของ e-commerce สหรัฐฯ ในปัจจุบันมีเพียงร้อยละ 14.6 
เมื่อเทียบกับยอดขำยปลีกท้ังหมด ซึ่งหำกเทียบกับของจีน ที่มีสัดส่วนตลำดถึงร้อยละ 46 ของยอดขำยปลีกท้ังหมด 
นับว่ำตลำด e-commerce ของสหรัฐฯ ยังเติบโตไม่เต็มที่และยังมีช่องทำงในกำรขยำยได้อีกมำก 

ในระยะ 30 ปีเริ่มต้นปี 2020 เป็นต้นไป อัตรำกำรเติบโตประชำกรสหรัฐฯจะชะลอตัวที่เฉลี่ยร้อยละ 0.3 ต่อ
ปี อัตรำกำรเจริญพันธุ์จะต่ ำกว่ำอัตรำกำรเกิดท ำให้ประชำกรสูงอำยุจะมีจ ำนวนมำกกว่ำประชำกรอำยุน้อย กำรย้ำย
ถิ่นฐำนเข้ำไปอำศัยในสหรัฐฯ จะเป็นตัวแปรที่มีควำมส ำคัญมำกขึ้นในกำรขับเคลื่อนกำรเติบโตของจ ำนวนประชำกร 
แม้ว่ำอัตรำกำรย้ำยถิ่นฐำนเข้ำสหรัฐฯลดลงตั้งแต่ปี 2020 เนื่องจำกวิกฤต COVID-19 ท ำให้กำรเดินทำงเข้ำสหรัฐฯ
ถูกควบคุมเข้มงวด และจ ำนวนประชำกรที่เป็นแรงงำนจะเพ่ิมขึ้นจำก 2.64 ร้อยล้ำนคน ในปี 2022 เป็น 2.98 
ร้อยล้ำนคน ในปี 2022  

อุตสำหกรรมค้ำปลีกสหรัฐฯในรูป brick and mortal ยังคงด ำเนินไปอย่ำงเข้มแข็ง ธุรกิจหลำยรำยเพ่ิม
จ ำนวนร้ำนค้ำ มีรำยงำนว่ำในระยะ 7 เดือน (มกรำคม – กรกฎำคม) ปี 2022 มีร้ำนที่ปิดตัวลง 1,954 แห่ง เปิดเพ่ิมขึ้น 
4,432 แห่ง ธุรกิจค้ำปลีกเหล่ำนี้ โดยเฉพำะธุรกิจค้ำปลีกสินค้ำรำคำถูก อยู่ในระหว่ำงกำรปรับจ ำนวนร้ำนให้

ผู้บริโภคอเมริกันรุ่นใหม่ ก ำลังเปลี่ยนแปลงรูปแบบกำรซื้อเสื้อผ้ำ 

สคต.นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกำ 

เทรนด์กำรเติบโตของ E-commerce ในสหรัฐฯ และโอกำสของผู้ประกอบกำรไทย 

สคต.นครนิวยอร์ก  ประเทศสหรัฐอเมริกำ 

ลักษณะประชำกรสัมพันธ์กับลักษณะสินค้ำที่ตลำดต้องกำร 

สคต.นครลอสแอนเจลิส ประเทศสหรัฐอเมริกำ 

ธุรกิจค้ำปลีกสหรัฐฯ แสดงแนวโน้มเติบโตในปี 2022 

สคต.นครลอสแอนเจลิส ประเทศสหรัฐอเมริกำ 
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เหมำะสมกับสถำนกำรณ์ เปลี่ยนรูปแบบกำรขำยสินค้ำ และทดลองรูปแบบใหม่ๆของกำรท ำธุรกิจเพ่ือให้สอดคล้อง
กับกำรเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมกำรซื้อหำสินค้ำของผู้บริโภค ร้ำนค้ำปลีกที่มีกำรขยำยสำขำเพ่ิมมำกที่สุดคือกลุ่มขำย
สินค้ำรำคำถูกที่ต้องกำรใช้โอกำสสภำวะเงินเฟ้อให้เป็นประโยชน์ในกำรท ำธุรกิจ ร้ำนเหล่ำนี้มีตลำดเป้ำหมำยเป็น
ผู้บริโภคที่ชอบและสนุกสนำนกับกำรซื้อสินค้ำในลักษณะ “ล่ำสมบัติของดีรำคำถูก” ธุรกิจค้ำปลีกเหล่ำนี้แสวงหำ
สินค้ำจำกในประเทศสหรัฐฯ ที่ส่วนใหญ่เป็นสินค้ำค้ำงสต็อกของธุรกิจอ่ืน ท ำสัญญำจ้ำงโรงงำนผลิตสินค้ำให้และ
น ำเข้ำสินค้ำจำกต่ำงประเทศ ธุรกิจเหล่ำนี้หลำยรำยมีแบรนด์ของตนเอง แหล่งน ำเข้ำส ำคัญของธุรกิจเหล่ำนี้คือ
ประเทศจีน เพรำะสำมำรถจัดส่งสินค้ำให้ได้ในรำคำถูกกว่ำประเทศอ่ืน แต่ปัจจุบันสินค้ำเกือบทั้งสินที่น ำเข้ำจำกจีน
ถูกสหรัฐฯ เก็บภำษีน ำเข้ำเฉลี่ยร้อยละ 6.5 จึงลดอ ำนำจกำรแข่งขันของจีนลงได้ระดับหนึ่ง เนื่องจำกร้ำนค้ำปลีก
ประเภท Discount วำงจ ำหน่ำยสินค้ำหลำกหลำยประเภทจ ำนวนมำก และมีกำรขยำยสำขำจ ำนวนมำก ท ำให้
ผู้ประกอบกำรไทยยังคงมีโอกำสขำยสินค้ำให้แก่ร้ำนค้ำเหล้ำนี้เพ่ิมข้ึน 

ทุกวันนี้ ภำวะกำรแข่งขันในกลุ่มสินค้ำอำหำร (Grocery Product) มีมำกขึ้น ผู้ผลิตต้องคิดค้นหรือใช้
นวัตกรรมใหม่ๆ ในกำรพัฒนำสินค้ำทั้งในเรื่องรูปแบบ คุณภำพของสินค้ำ ควำมโปร่งใสของข้อมูล แหล่งวัตถุดิบ 
และขั้นตอนกระบวนกำรผลิต รวมถึงกำรเลือกใช้วัสดุส ำหรับบรรจุภัณฑ์ต่ำงๆ โดยหนึ่งในมิติกำรแข่งขัน คือ กำร
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ผู้ผลิตสินค้ำได้ใช้องค์ควำมรู้ของจิตวิทยำมำประยุกต์ อำทิ กำรใช้รูปสินค้ำบนบรรจุภัณฑ์ให้มี
ขนำดใหญ่ (กว่ำสินค้ำจริง) ท ำให้รู้สึกว่ำสินค้ำที่มีขนำดใหญ่ มีคุณภำพ น่ำรับประทำน รวมถึงกำรใช้โทนสีต่ำงๆ มำ
ช่วยส่งเสริมสินค้ำ เช่น กำรใช้โทนสีเขียวเพ่ือสะท้อนภำพลักษณ์ในเชิงสินค้ำเพ่ือสุขภำพ สินค้ำรักษ์โลก สินค้ำแคลอรี่ต่ ำ 
หรือกำรใช้สีโทนอ่อน เพ่ือสะท้อนภำพลักษณ์ สินค้ำไขมันต่ ำ เป็นต้น ซึ่งกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ในทุกวันนี้มี
ควำมส ำคัญไม่น้อยไปกว่ำกำรพัฒนำตัวสินค้ำ ที่ผู้ประกอบกำรไทยควรให้ควำมส ำคัญเพ่ือปรับเปลี่ยนรูปแบบบรรจุภัณฑ์
สินค้ำให้เข้ำกับตลำดผู้บริโภคที่มีกำรแข่งขันที่สูงในปัจจุบัน ซึ่งแสดงให้เห็นว่ำ Size and Colour Do Matter 

 ปัจจัยด้ำนกำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัส – 19 ในสหรัฐฯ ที่ปรับตัวดีขึ้นมำก ท ำให้ผู้บริโภคในตลำดมีควำม
สนใจเลือกซื้อสินค้ำเสื้อผ้ำล ำลองลดลง แล้วหันไปเลือกซื้อเสื้อผ้ำส ำหรับใส่ออกงำนและใส่ท ำงำนมำกขึ้น ในขณะที่
ผู้ประกอบกำรในตลำดยังคงมีสินค้ำคงคลังส่วนใหญ่เป็นสินค้ำเสื้อผ้ำล ำลอง ท ำให้ยอดค้ำปลีกในตลำดของ
อุตสำหกรรมเสื้อผ้ำเครื่องนุ่งห่มสหรัฐฯ ฟ้ืนตัวช้ำกว่ำอุตสำหกรรมอ่ืน 
 ในระหว่ำงเดือน มกรำคม – มิถุนำยน 2565 สหรัฐมีมูลค่ำน ำเข้ำสินค้ำเสื้อผ้ำเครื่องนุ่มห่มทั้งสิ้น 5.02 
พันล้ำนดอลลำร์สหรัฐ (+23.69%) ทั้งนี้ แนวโน้มควำมต้องกำรของผู้บริโภค ในตลำดที่เปลี่ยนแปลงดังกล่ำวน่ำจะ
ท ำให้ผู้ประกอบกำรในสหรัฐฯ มีควำมต้องกำรน ำเข้ำสินค้ำเครื่องนุ่งห่มมำกขึ้นและน่ำจะเป็นโอกำสส ำหรับ
ผู้ประกอบกำรไทย  
 ผู้ประกอบกำรไทยควรปรับปรุงกำรออกแบบพัฒนำผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับควำมต้องกำรของผู้บริโภคในตลำด
ที่สนใจเลือกซื้อสินค้ำเสื้อผ้ำส ำหรับใส่ออกงำนมำกขึ้น นอกจำกนี้ยังควรระมัดระวังประเด็นด้ำนกำรใช้แรงงำนผิด
กฎหมำยในอุตสำหกรรมและกำรเลือกใช้วัตถุดิบกำรผลิตที่เหมำะสม เพ่ือป้องกันอุปสรรคทำงกำรค้ำท่ีอำจเกิดขึ้นใน
อนำคต   
 

กลยุทธ์บรรจุภัณฑ์อำหำร “Size and Colour Do Matter 
สคต.นครโทรอนโต ประเทศแคนำดำ 

 ชำวอเมริกันเบื่อสินค้ำแฟชั่น Loungewear 
สคต.เมืองไมอำมี ประเทศสหรัฐอเมริกำ 
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ตลำดค้ำปลีกอำหำรสัตว์เลี้ยงแบบสดและแช่แข็งมำแรง โดยก ำลังจะเข้ำมำแย่งส่วนแบ่งตลำดอำหำรสัตว์เลี้ยง
แบบดั้งเดิม (แบบเปียกและแห้ง) แสดงให้เห็นว่ำอำหำรสัตว์เลี้ยงแบบสดและแช่แข็งมีแนวโน้มขยำยตัวสูงขึ้น                 
โดยตลำดอำหำรสัตว์เลี้ยงในสหรัฐฯ ในปี 2564 เจ้ำของสัตว์เลี้ยงในสหรัฐฯ ใช้จ่ำยซื้อสินค้ำและบริกำรเพ่ือสัตว์เลี้ยง               
มีมูลค่ำ 123.6 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ ขยำยตัวเพ่ิมขึ้นจำกปีที่ผ่ำนมำ ร้อยละ 19.3 แบ่งเป็น อำหำรสัตว์เลี้ยง                 
สัตวแพทย์และผลิตภัณฑ์ ของใช้ส ำหรับสัตว์เลี้ยงและยำ ส่วนด้ำนบริกำรส ำหรับสัตว์เลี้ยงมีมูลค่ำอยู่ที่ 9.5 พันล้ำน 
เหรียญสหรัฐฯ อำหำรสัตว์เลี้ยงสดและแช่แข็งจึงเป็นทำงเลือกส ำคัญของผู้เลี้ยงสัตว์  

ปัจจุบันประเทศไทยเป็นแหล่งผลิตสินค้ำอำหำรแช่แข็ง (Frozen Food) ที่มีศักยภำพและเป็นผู้ผลิต/ส่งออก
รำยส ำคัญ ดังนั้น กำรบุกตลำดอำหำร สัตว์เลี้ยงเลียนแบบอำหำรมนุษย์ชนิดปรุงส ำเร็จรูปแบบแช่แข็ง (Reay to Eat 
Frozen Pet Meal) น่ำจะเป็นโอกำสในกำรเพ่ิมมูลค่ำและสัดส่วนอำหำรสัตว์เลี้ยงไทยในสหรัฐฯ นอกจำกนี้               
กำรเข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำของอุตสำหกรรมสินค้ำสัตว์เลี้ยงในสหรัฐฯ น่ำจะเป็นช่องทำงกำรขยำยตลำดที่ยั่งยืน              
ในกำรขยำยตลำดสินค้ำเพ่ือสัตว์เลี้ยงของไทยไปยังสหรัฐฯ คือ Global Pet Expo ซึ่งเป็นงำนแสดงสินค้ำนำนำชำติ          
จัดที่เมืองออร์ลันโด รัฐฟลอริด้ำ-Super Zoo 2023 www.superzoo.org ระหว่ำงวันที่ 22-24 สิงหำคม 2566                 
ณ เมืองลำสเวกัส รัฐเนวำดำ-Global Pet Expo 2023 www.globalpetexpo.org ระหว่ำงวันที่ 22-25 มีนำคม 
2566 ที่เมืองออร์ลันโด รัฐฟลอริด้ำ 

 ส ำนักงำนสถิติแคนำดำเผยข้อมูลคำดกำรณ์จ ำนวนประชำกรชำวแคนำดำจะเพ่ิมเป็น 47.8 ล้ำนคน                        
ในปี พ.ศ. 2586 และจ ำนวน 56.5 ล้ำนคน ในปี พ.ศ. 2611 (ข้อมูลจ ำนวนประชำกร ณ วันที่ 1 เม.ย. 65 อยู่ที่ 38.6 ล้ำน
คน) ตำมจ ำนวนผู้ย้ ำยถิ่นเข้ำมำใหม่ เ พ่ิมขึ้นอย่ ำงมำก ซึ่ งอำจจะส่ งผลต่อปัญหำที่ อยู่ อำศัยในประเทศ                                
ไม่เพียงพอต่อจ ำนวนประชำกรแคนำดำ โดยสถำนกำรณ์จ ำนวนที่พักอำศัยในแคนำดำช่วงระยะเวลำอีก 10 ปีข้ำงหน้ำ
ประเมินไว้ว่ำ จะมีปริมำณที่พักอำศัยเพ่ิมขึ้นรำวปีละ 230,000 หน่วย ขณะที่ควำมต้องกำรจะอยู่รำว 350,000 
หน่วยต่อปี นอกจำกควำมกังวลด้ำนที่พักอำศัยในประเทศที่ไม่เพียงพอแล้ว ปัญหำระบบสำธำรณะสุขยังเป็นประเด็นที่
ทำงรัฐบำลแคนำดำต้องเร่งวำงแผนเพ่ือรองรับกำรขยำยตัวของประชำกร โดยเฉพำะกลุ่มผู้สูงอำยุ  
 ปัจจุบันแคนำดำมีแผนที่จะรองรับผู้ย้ำยถิ่นเข้ำมำใหม่โดยเฉลี่ยปีละ 400,000 รำย เพ่ือหวังช่วยแก้ปัญหำ
ขำดแคลนแรงงำน ซึ่ง สคต. มองว่ำจะเป็นโอกำสที่ดีส ำหรับแรงงำนไทยที่มีทักษะต่ำงๆ สำมำรถเข้ำท ำงำนและสำมำรถ
อำศัยในแคนำดำ ขณะเดียวกันก็ยังเห็นโอกำสกำรขยำยตัวกำรค้ำที่มีควำมต้องกำรสินค้ำและบริกำรต่ำงๆ อำทิ 
อุปกรณ์ก่อสร้ำง เครื่องใช้ไฟฟ้ำ เฟอร์นิเจอร์ และของตกแต่งบ้ำนอ่ืนๆ รวมไปถึงตลำดสินค้ำผู้สูงอำยุที่เพ่ิมมำกขึ้น
ต่อเนื่อง 

 ประธำนำธิบดีโรดริโก ชำเวส แห่งคอสตำริกำ ประสงค์จะเข้ำร่วมข้อตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจภำคพื้นแปซิฟิก 
โดยมีเป้ำหมำยเพ่ือดึงดูดกำรลงทุนโดยตรงจำกต่ำงประเทศและสร้ำงงำนเพ่ิมขึ้น โดยหวังกำรเป็นส่วนหนึ่งของ 
Trans-Pacific Partnership จะช่วยส่งเสริมกลยุทธ์ทำงธุรกิจ ดึงดูดกำรลงทุน และสำมรถที่จะส่งเสริมส่งกำรออก
กำแฟ สับปะรด น้ ำผลไม้ เนื้อสัตว์ รวมถึงผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ รวมถึงสร้ำงงำนที่มีคุณภำพให้กับประชำชนในประเทศ 

ตลำดค้ำปลีกอำหำรสัตว์เลี้ยงแบบสดและแช่แข็งมำแรง 
สคต.นครชิคำโก ประเทศสหรัฐอเมริกำ 

แคนำดำคำดกำรณ์พลเมือง 57 ล้ำนคน ในปี พ.ศ. 2068  

สคต.นครแวนคูเวอร์  ประเทศแคนำดำ  

คอสตำริกำจะสมัครเข้ำร่วมเป็นสมำชิก Trans-Pacific Partnership (TPP) 

สคต.กรุงเม็กซิโก  ประเทศเม็กซิโก 
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จำกข้อมูลของกระทรวงกำรค้ำต่ำงประเทศ คอสตำริกำประสงค์จะเจำะตลำดใหม่ๆ ในกำรเจรจำข้อตกลงกำรค้ำเสรีกับ
เอกวำดอร์ และกำรประกำศเข้ำร่วมข้อตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจภำคพ้ืนแปซิฟิก Trans-Pacific Partnership (TPP) 

อิตำลีเป็นประเทศที่มีผลิตภัณฑ์อำหำรเกษตรที่ได้รับกำรขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ (Geographical 
Indications หรือ G.) ของสหภำพยุโรปจ ำนวนมำกที่สุด รวมทั้งสิ้น 843 รำยกำร แบ่งเป็นผลิตภัณฑ์อำหำรเกษตร 
317 รำยกำร และไวน์ 526 รำยกำร หรือสัดส่วนกว่ำ 20% ของสินค้ำบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ทั้งหมด ถือเป็นสินค้ำที่มี
บทบำทส ำคัญของห่วงโซ่อุปทำนสินค้ำเกษตรอำหำร ยืนยันคุณภำพและควำมเป็นเอกลักษณ์ของสินค้ำ Made in 
Italy ในระดับโลก และแสดงให้เห็นถึงควำมสัมพันธ์อันแนบแน่นของควำมเป็นเลิศของสินค้ำอำหำรเกษตรของ
อิตำลีกับแหล่งก ำเนิดอย่ำงแท้จริง 
 ระบบสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ของสหภำพยุโรป (ตำมกฎระเบียบ EU 1151/2012) เป็นระบบกำรก ำหนด
และขึ้นทะเบียนสินค้ำคุณภำพที่ได้รับกำรรับรองโดยสหภำพยุโรป ซึ่งออกโดยหน่วยงำนที่รับผิดชอบที่ก ำหนดโดย
กระทรวงนโยบำยเกษตรและป่ำไม้ มีเป้ำหมำยเพ่ือปกป้องคุณภำพ ส่ง เสริมระบบกำรผลิตสินค้ำอำหำรเกษตร 
สนับสนุนเศรษฐกิจและควำมสำมัคคีในพ้ืนที่ และกำรปกป้องสิ่งแวดล้อม นอกจำกนี้ จะช่วยส่งเสริมให้ผู้ผลิตดูแล
รักษำคุณภำพมำตรฐำนสินค้ำและในกำรรักษำภูมิปัญญำท้องถิ่นที่อำจประสบปัญหำในกำรแข่งขันกับสินค ำที่ผลิต
จำกโรงงำนครั้งละมำกๆ ขณะเดียวกัน กำรรับรองจำกสหภำพยุโรปยังเป็นหลักประกันส ำหรับผู้บริโภคในด้ำน
คุณภำพ มูลค่ำของสินค้ำ กำรตรวจสอบย้อนกลับควำมปลอดภัยของอำหำร และให้ข้อมูลที่ชัดเจนแก่ผู้บริโภค
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ว่ำกระบวนกำรผลิตทั้งหมดด ำเนินตำมวิธีที่เชื่อมโยงกับคุณลักษณะเฉพำะของพ้ืนที่ และเป็นไป
ตำมระเบียบ ทั้งนี้ สิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ของสหภำพยุโรปแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ PGI (Protected 
Geographical Indication), PDO (Protected Designation of Origin) แ ล ะ  TSG (Traditional Specialty 
Guaranteed) 
 สถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อ Covid-19 ได้ตั้งค ำถำมมำกมำยเก่ียวกับระบบห่วงโซ่อุปทำน กำรผลิต 
กำรจ ำหน่ำย และกำรบริโภคในอิตำลี และสินค้ำบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ในภำคเกษตรอำหำรและไวน์ได้แสดงให้เห็น
บทบำทส ำคัญ ซึ่งเป็นภำคที่มีผู้ประกอบกำรกว่ำ 2 แสนรำยและ consortium (กิจกำรร่วมค้ำ) 286 แห่ง 
ผู้ประกอบกำรกว่ำ 86,000 รำย consortium ที่ได้รับอนุญำต 165 แห่ง และหน่วยงำนควบคุม 46 แห่ง มูลค่ำกำรผลิต 
7.3 พันล้ำนยูโร (-3.8% ) โดยมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น +34% นับตั้งแต่ปี 2553 มูลค่ำกำรบริโภคอยู่ที่ 15.2 พันล้ำนยูโร 
 สหภำพยุโรปมีแผนด ำเนินกำรปฏิรูปกำรขึ้นทะเบียนสินค้ำบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ภำยในปี 2566 ซึ่งปัจจุบัน
สหภำพยุโรปมีจ ำนวนสินค้ำบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์อยู่ที่ กว่ำ 3,400 รำยกำร มูลค่ำ 75 พันล้ำนยูโร เพ่ือให้ขั้นตอน
ระบบทำงรำชกำรมีควำมคล่องตัวมำกขึ้น (เช่น ลดเวลำกำรลงทะเบียน) กำรเน้นด้ำนควำมยั่งยืน และให้อ ำนำจที่
มำกขึ้นแก่สมำคมผู้ผลิต เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจของชุมชนและให้ได้รับกำรรับรองในระดับที่สูงขึ้น 
อย่ำงไรก็ตำม อิตำลีแสดงควำมไม่เห็นด้วยกับกำรปฏิรูปดังกล่ำว และต้องกำรให้มีกำรเปลี่ยนแปลงของข้อเสนอ
ปัจจุบัน โดยได้แสดงควำมเห็นเกี่ยวกับปัญหำบำงประกำรที่ต้องได้รับแก้ไข เริ่มจำกกำรเสริมสร้ำงควำมแข็งแกร่งของ 
consortium โดยรับประกันทรัพยำกรเพ่ือสู้กับปัญหำที่ต้องเผชิญ เช่น กำรแข่งขันกับผู้ค้ำปลีกรำยใหญ่ นอกจำกนี้
อิตำลีขอให้มีกำรลดควำมซับซ้อนในขั้นตอนอย่ำงรอบคอบ เพ่ือหลีกเลี่ยงไม่ให้ควำมเป็นเลิศของสินค้ำที่ต่ำงกันอยู่
ในระดับเดียวกัน เพ่ือให้คุณค่ำท่ีส ำคัญที่สุดในมุมมองของกำรผลิตและคุณภำพสินค้ำ 

 
 

ถอดบทเรียนจำกอิตำลี ผู้น ำแห่งสินค้ำบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ 

สคต.เมืองมิลำน ประเทศอิตำลี 
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ควำมคิดเห็นของ สคต. 
ปัจจุบัน สินค้ำสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ของไทยที่ได้ขึ้นทะเบียนเป็นสินค้ำสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ในสหภำพ

ยุโรปมีเพียง 3 รำยกำร คือ ข้ำวหอมมะลิทุ่งกลำร้องไห้ กำแฟดอยตุง และกำแฟดอยข้ำง ซึ่งหำกในอนำคตไทย
สำมำรถผลักดันให้มีกำรจดทะเบียนรำยกำรสินค้ำอำหำรที่เป็นสินค้ำสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์ในสหภำพยุโรปได้เพ่ิมขึ้น
โดยเฉพำะสินค้ำผลไม้ (มะม่วง ทุเรียน สับปะรด) จะยิ่งเป็นกำรส่งเสริมให้ผู้บริโภคในยุโรปรู้จักผลไม้ไทยมำกยิ่งขึ้น
และโดยที่สินค้ำเกษตรอำหำรของไทย นับว่ำเป็นหนึ่งในสินค้ำที่มีคุณภำพและมีควำมเป็นเอกลักษณ์ในโลก ดังนั้น กำร
ส่งเสริมให้มีกำรจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทำงภูมิศำสตร์เพ่ิมข้ึน โดยเริ่มจำกกำรสนับสนุนกำรบริหำรจัดกำรห่วงโซ่กำรผลิต
ที่ดี โดยอำจน ำวิธีของอิตำลีมำใช้ เช่น บทบำทของ consortium ในกำรตรวจสอบและควบคุมคุณภำพของสินค้ำ 
และกำรตรวจสอบย้อนกลับเพ่ือสำมำรถเสริมสร้ำงควำมแข็งแกร่งของกำรผลิตในชุมชน สำมำรถรักษำคุณภำพ
สินค้ำ และสร้ำงมูลค่ำสินค้ำท้องถิ่นให้เติบโตและมีชื่อเสียงที่จะน ำไปสู่กำรขยำยกำรส่งออกในต่ำงประเทศได้ต่อไป 

  ประธำนำธิบดี Abdel-Fattah al-Sisi ได้แต่งตั้งให้นำย Hassan Abdalla ด ำรงต ำแหน่งผู้ว่ำกำรธนำคำร
กลำงอียิปต์ เมื่อวันที่ 18 สิงหำคม 2565 หลังจำกผู้ว่ำกำร Tarek Amer ลำออกจำกต ำแหน่งอย่ำงกะทันหัน ทั้งนี้ 
ผู้ว่ำกำรธนำคำรกลำงคนใหม่ของอียิปต์ นำย Hassan Abdalla ต้องเผชิญกับงำนส ำคัญในกำรแก้ไขปัญหำเศรษฐกิจ
ของอียิปต์ โดยเฉพำะเรื่องค่ำเงินปอนด์อียิปต์ที่อ่อนตัว อัตรำเงินเฟ้อที่สูง และปัญหำจำกกำรขำดแคลนสกุลเงินตรำ
ต่ำงประเทศ  
 ควำมคิดเห็นของ สคต.  
 อียิปต์ก ำลังเร่งแก้ไขปัญหำเศรษฐกิจจำกค่ำเงินปอนด์ที่อ่อนตัวลง ล่ำสุดเงินต่ำงประเทศมำกกว่ำ 35,000 
ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ ได้ถูกถอนออกจำกธนำคำรกลำงและระบบธนำคำรในประเทศ โดยสินทรัพย์ต่ำงประเทศสุทธิ
ลดลงติดลบถึง 19,300 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ ส่งผลให้ประชำกรกว่ำ 100 ล้ำนคนของอียิปต์ ได้รับผลกระทบจำก
มำตรกำรลดรำยจ่ำยและลดกำรอุดหนุนในด้ำนต่ำงๆ ของรัฐบำล 
 ขณะนี้อียิปต์ได้เริ่มเจรจำเพ่ือขอรับเงินกู้รอบใหม่จำกกองทุนกำรเงินระหว่ำงประเทศ ( IMF) ซึ่ง IMF เสนอ
ให้อียิปต์ปฏิรูปโครงสร้ำงทำงกำรคลังมำกขึ้นและสร้ำงวินัยทำงกำรเงิน เพ่ือลดกำรขำดดุลงบประมำณ  อย่ำงไรก็ดี 
เศรษฐกิจอียิปต์ยังคงได้รับปัจจัยบวกจำกกำรที่กลุ่มประเทศอำหรับในภูมิภำคตะวันออกกลำงเข้ำมำลงทุนและน ำ
เงินฝำกหลำยหมื่นล้ำนเหรียญสหรัฐฯ เข้ำมำเพ่ือสนับสนุนหลำยโครงกำรในอียิปต์ ซึ่งช่วยกระตุ้นกำรเติบโตทำง
เศรษฐกิจได้อีกทำงหนึ่ง 

กำรอนุมัติมีขึ้นหลังจำกสองเดือนของกำรเจรจำอย่ำงเข้มข้นระหว่ำงคณะกรรมกำรผลิตภัณฑ์นมของ
อิสรำเอลและกระทรวงต่ำงๆ ระหว่ำงกระทรวงเกษตรและกระทรวงกำรคลังเพ่ือขึ้นรำคำ 9.2% คณะกรรมกำรจัด
ประชำพิจำรณ์เพ่ือรับฟังควำมเห็นและท่ำทีของเกษตรกรผู้เลี้ยงโคนมและผู้ผลิตผลิตภัณฑ์นม และในที่สุดก็มีกำร
ตัดสินใจขึ้นรำคำ 6.5% ตั้งแต่นั้นมำ เนื่องจำกต้นทุนกำรผลิตที่สูงขึ้น ซึ่งใช้ข้ำวโพดเป็นส่วนใหญ่ มีรำคำพุ่งสูงขึ้น 
ส่งผลให้รำคำธัญพืชรวมทั้งข้ำวโพดเพ่ิมขึ้น 14% แต่คณะกรรมกำรผลิตภัณฑ์นมของอิสรำเอลได้อนุมัติกำรเพ่ิมข้ึน
ในขณะนี้ อีก 4.9% 

 
 

อียิปต์แต่งตั้งผู้ว่ำกำรธนำคำรกลำงคนใหม่ 

สคต.กรุงไคโร ประเทศอียิปต์ 

รัฐบำลอิสรำเอลให้ผลิตภัณฑ์นมขึ้นรำคำอีก 4.9% 

สคต.กรุงเทลอำวีฟ  ประเทศอิสรำเอล 
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ควำมคิดเห็นของ สคต.  
ค่ำครองชีพในประเทศอิสรำเอลนับว่ำสูงมำกประกอบกับอัตรำเงินเฟ้อของอิสรำเอลเพ่ิมสูงขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง 

ดังนั้น รัฐบำลอิสรำเอลจึงต้องให้สินค้ำอำหำรขึ้นรำคำ เช่น ขนมปัง และผลิตภัณฑ์นม ในช่วงระยะเวลำที่ก ำหนด
เพ่ือช่วยเหลือผู้ผลิตและไม่ให้ประชำชนเดือดร้อนมำกเกินไป  

          กระทรวงเศรษฐกิจของอิสรำเอลกล่ำวว่ำกำรส่งออกสินค้ำและบริกำรของอิสรำเอลคำดว่ำจะแตะระดับ
สูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ที่ 165 พันล้ำนดอลลำร์ในปี 2565 เพ่ิมขึ้น 15% เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว ซึ่งมูลค่ำกำร
ส่งออกภำคบริกำรและภำคเทคโนโลยี คำดแซงหน้ำกำรส่งออกสินค้ำ 2 ปีซ้อน โดยกำรส่งออกในปี 2564 มีมูลค่ำ 
143 พันล้ำนดอลลำร์ ในปี 2563 มีมูลค่ำ 114 พันล้ำนดอลลำร์  
          กำรส่งออกบริกำรจะเพ่ิมขึ้นอย่ำงมำกในปี 2565 ในอุตสำหกรรมต่ำงๆส่วนหนึ่งเป็นผลมำจำกกำรเข้ำซื้อ
กิจกำรบริษัทสตำร์ทอัพและบริษัทในอิสรำเอล และ Qualcomm ซ่ึงเป็นบริษัทเทคโนโลยีรำยใหญ่ของสหรัฐฯ  ได้
เข้ำซื้อกิจกำร Cellwize Wireless Technologies ผู้ผลิตซอฟต์แวร์ระบบคลำวด์และ AI ของอิสรำเอลที่สำมำรถ
เพ่ิมควำมเร็วในกำรปรับใช้ 5G เครือข่ำย นอกจำกนี้ คำดว่ำกำรส่งออกสินค้ำ อุปกรณ์ทำงกำรแพทย์และสำยตำ 
และเคมีภัณฑ์ เพ่ิมสูงขึ้น ในปี 2565 
          ควำมคิดเห็นของ สคต.  
  ประเทศคู่ค้ำอันดับหนึ่งอิสรำเอล คือ สหรัฐฯมีกำรส่งออก มูลค่ำ 16,318 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ มีกำรน ำเข้ำ มูลค่ำ 
8,630 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ รองลงมำได้แก่ จีน มีกำรส่งออก มูลค่ำ 4,398 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ มีกำรน ำเข้ำ มูลค่ำ 
10,728 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ หรือในช่วงระยะเวลำครึ่งแรกของปี 2022 มูลค่ำกำรน ำเข้ำจำกจีนยังคงสูงมำกอย่ำง
ต่อเนื่อง เนื่องจำกจีนได้เปรียบเรื่องรำคำสินค้ำและค่ำขนส่งสินค้ำ 

 กำรค้ำต่ำงประเทศสินค้ำ non-oil ของยูเออี ไตรมำสแรก ปี 65 ขยำยตัว 17% โดยในช่วงครึ่งแรกปี 2565 
กำรค้ำต่ำงประเทศสินค้ำ non-oil ของสหรัฐอำหรับเอมิเรตส์ 286.73 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ โดยเป็นกำรส่งออก 
50 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ และเป็นกำรน ำเข้ำ 158 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ ในขณะที่กำรส่งออกต่อ (Re-export) 
มูลค่ำ 82 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ 
 ควำมคิดเห็นของ สคต.   
 เศรษฐกิจยูเออีมีแนวโน้มฟ้ืนตัวต่อเนื่อง จำกกำรส่งออกสินค้ำ non-oil มีแนวโน้มขยำยตัวดีกว่ำที่ประเมิน
ไว้ทั้งในด้ำนมูลค่ำและด้ำนปริมำณ กำรบริโภคภำคเอกชนโดยรวมมีแนวโน้มฟ้ืนตัวดีกว่ำคำดโดยเฉพำะกำรบริโภค
หมวดบริกำร ตำมกำรฟื้นตัวของภำคกำรท่องเที่ยว รวมถึงกำรฟื้นตัวของตลำดแรงงำนที่ดีขึ้นต่อเนื่องทั้งนี้ ในปี ยูเออี
เป็นคู่ค้ำอันดับที่ 5 ของไทยในตลำดโลก โดยกำรค้ำระหว่ำงไทยกับยูเออี เพ่ิมขึ้นร้อยละ 133.88 จำกช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน โดยไทยส่งออกไปยูเออี เพ่ิมข้ึนร้อยละ 36.58 ส่วนไทยน ำเข้ำจำกยูเออี เพ่ิมข้ึนร้อยละ 166.27 
 
 
 

กำรส่งออกของอิสรำเอลคำดว่ำจะแตะระดับสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ที่ 165 พันล้ำนดอลลำร์ในปี 2565 

สคต.กรุงเทลอำวีฟ  ประเทศอิสรำเอล 

กำรค้ำต่ำงประเทศสินค้ำ non-oil ของยูเออี ไตรมำสแรกปี 65 ขยำยตัว 17% 

สคต.เมืองดูไบ สหรัฐอำหรับเอมิเรตส์ 
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 รำยงำนผลกำรส่งออกในภำคกำรส่งออกที่ไม่ใช่น้ ำมัน (Non-oil sector) จำก General Authority for 
Statistics ปี 2022 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 31 มูลค่ำ (22.9 พันล้ำนเหรียญสหรัฐฯ) เมื่อเทียบกับปี 2021 ได้รับแรง
หนุนจำกภำคอุตสำหกรรมเคมี คิดเป็นร้อยละ 35.3 ของกำรส่งออกในภำคท่ีไม่ใช่น้ ำมันในไตรมำสสองของปีนี้ ภำค
กำรส่งออกที่ไม่ใช่น้ ำมัน (Non-oil  sector) เติบโตต่อเนื่องจำกปี 2022 ร้อยละ 9.7 โดยในไตรมำสแรกเติบโตร้อยละ 
29.4 มูลค่ำรวม 77.8 พันล้ำนริยัล 

 กำรน ำเข้ำสินค้ำของซำอุดีอำระเบียเพ่ิมขึ้นร้อยละ 21.7 มูลค่ำกว่ำ 171 พันล้ำนริยัล เติบโตต่อเนื่อง โดย
สินค้ำที่น ำเข้ำมำกที่สุด คือ เครื่องจักรกลและชิ้นส่วนอุปกรณีไฟฟ้ำซึ่งคิดเป็นร้อยละ 18.9 ของกำรน ำเข้ำทั้งหมด 
กำรส่งออกสินค้ำโดยรวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 85.1 แตะระดับ 429.8 พันล้ำนริยัลจำกมูลค่ำรวม 232.2 พันล้ำนริยัล  

          รัฐบาลกลางไนจีเรียโดยรัฐมนตรีกระทรวงการต่างประเทศเพ่ือการเกษตรและการพัฒนาชนบทเปิดเผยว่า 
สถาบันวิจัยผลิตภัณฑ์แห่งไนจีเรียได้รับการรับรองมาตรฐานองค์การระหว่างประเทศ ในการผลิตผลทางการเกษตร
ก่อนส่งออก โดยสถาบันฯ ได้รับการรับรอง ISO เพ่ือรับรองผลิตผลทางการเกษตรที่มีคุณสมบัติเหมาะสมส าหรับการ
ส่งออกจากไนจีเรีย ซึ่งการที่ได้รับการรับรองนี้จะช่วยยับยั้งการปฏิเสธผลิตภัณฑ์เกษตรของไนจีเรียจากต่างประเทศ
โดยที่เป็นการรับรอง ISO ห้องปฏิบัติการของสถานบันฯ ทั้งนี้  หากผลิตภัณฑ์ใดไม่ได้ผ่านการรับรองจาก
ห้องปฏิบัติการที่ได้รับการรับรองจาก ISO หมายความว่าผลผลิตนั้นจะต้องได้รับการตรวจสอบเพ่ิมเติมนอกประเทศ 
ซึ่งผู้ส่งออกจะต้องเสียค่าใช้จ่ายเพิ่มซึ่งจะลดมูลค่าสินค้าที่ส่งออก แต่ถ้าผู้ส่งออกท าการรับรองในประเทศและเป็นไป
ตามข้อก าหนดระดับสากล มูลค่าจะเพ่ิมขึ้นเพราะผู้ส่งออกไม่จ าเป็นต้องใช้เงินมากขึ้นในการตรวจสอบคุณภาพอ่ืน
นอกประเทศ 
          ความคิดเห็นของ สคต.  
  สถาบันวิจัยฯ ของไนจีเรียด าเนินการวิจัยการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว ปัญหาสินค้าเกษตรและการผลิต
อุปกรณ์น าร่องภายหลังการเก็บเกี่ยว โดยจะมีการเผยแพร่ผลการวิจัยผ่านช่องทางต่างๆที่เหมาะสมเพ่ื อพัฒนา
ความสามารถและทักษะของเกษตรกร นักอุตสาหกรรม ผู้ด าเนินการผลิต และผู้ตรวจสอบ การเผยแพร่ข้อมูลนี้
เนื่องจากเห็นว่าน่าจะเป็นความรู้เกี่ยวกับหน่วยงานวิจัยทางการเกษตรไนจีเรียที่ไม่หยุดการพัฒนาเพ่ือยกระดับงาน
ด้านการเกษตรและแสดงศักยภาพของตนเองสู่ระดับสากล 

          ดร.โมฮัมหมัด อำบูบำกำร์ ได้แถลงข่ำวในกรุงอำบูจำในกำรเปิดตัวนโยบำยเทคโนโลยีกำรเกษตรและ
นวัตกรรมแห่งชำติเพ่ือเป็นแนวทำงในกำรพัฒนำธุรกิจกำรเกษตรในไนจีเรีย นโยบำยดังกล่ำวจะเน้นย้ ำถึงกำรลด
กำรน ำเข้ำอำหำรต่ำงๆ เพ่ิมควำมยืดหยุ่นและพัฒนำกำรเกษตรดิจิทัล ตลอดจนเพิ่มห่วงโซ่คุณค่ำอำหำรที่มีศักยภำพ

non-oil sector ของซำอุดีอำระเบียท ำรำยได้ 22.9 พันล้ำนเหรียญสหรัฐๆเติบโตร้อยละ 31 ไตรมำสสอง
ปี 2022 

สคต.เมืองเจดดำห์ ประเทศซำอุดิอำระเบีย 

กำรรับรองมำตรฐำนผลิตผลทำงกำรเกษตรก่อนส่งออกของไนจีเรีย 

สคต.กรุงอำบูจำ  ประเทศไนจีเรีย 

ไนจีเรียเปิดตัวนโยบำยเทคโนโลยีกำรเกษตรและนวัตกรรมแห่งชำติเพื่อลดกำรนำเข้ำอำหำร 

สคต.กรุงอำบูจำ  ประเทศไนจีเรีย 



  ข่าวความเคลื่อนไหวตลาดต่างประเทศ 

  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  กระทรวงพาณิชย์ www.ditp.go.th E-mail: intmk@ditp.go.th 18 

สูงและกำรลงทุนด้ำนกำรเกษตรฯ ทั้งนี้จะช่วยให้เกษตรกรรำยย่อยน ำเทคโนโลยีใหม่และแนวปฏิบัติที่ดีที่สุดมำใช้
เพ่ือยกระดับกำรผลิต และกำรแปรรูปสินค้ำเกษตรเพ่ือกำรบริโภคในท้องถิ่นและกำรส่งออกไปยังประเทศอ่ืนๆ 
          ควำมคิดเห็นของ สคต.  
 ในปี 2564 ไนจีเรียน ำเข้ำผลิตภัณฑ์ทำงกำรเกษตร เพ่ิมข้ึน 42% เมื่อเทียบรำยปีกับปี 2563 นอกจำกนี้ 
จำกสถิติดังกล่ำวยังแสดงถึงกำรใช้จ่ำยสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ส ำหรับกำรน ำเข้ำสินค้ำเกษตรในปีอ่ืนๆ ดังนั้น 
ไนจีเรียคำดหวังว่ำนโยบำยเทคโนโลยีกำรเกษตรฯ ดังกล่ำวจะน ำเทคโนโลยีและนวั ตกรรมที่ทันสมัยมำช่วยเพ่ิม
ผลผลิตทำงกำรเกษตรเพื่อลดกำรน ำเข้ำอำหำร 

--------------------------------------- 
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